ria paineita ei ole edessa ja yhtiolla olisi hyvd
mahdollisuus pysahtyé tarkistamaan omien toimin-
tojensa tasoa ja tarkoituksenmukaisuutta.

80-luvun alussa puhuttiin paljon myo6s keski-
oluen vetimisestd takaisin Alkoon tai jopa sen
“vesittamisesta” Ruotsin malliin. Onneksi mitaan
ei kuitenkaan tehty ja mahdolliset kuivaamisetkin
jatettiin kuntien huoleksi. On joskus ollut jopa
huvittavaa lukea, miten Ruotsissa vaitetaan valis-
tuksen menneen perille ja kulutuksen sen takia
laskeneen.

Keskioluen kulutus on meilld yli 20 % kokonais-
kulutuksesta. Jos pelkdstaan keskiolut poistetaan,
ja vaikka se lisidkin muuta kulutusta, paastdan
hyvin lahelle Ruotsin lukuja. Meilla anniskelukulu-
tus on n. 24 % kokonaiskulutuksesta, joten voi
sanoa, ettd kulutuksesta lihes puolet eli n. 45 %
myydaan muiden kuin Alkon toimesta. Ja melko
hyvin jarjestelmén tima osa toimiikin: valvontatoi-
menpiteet ovat kauppojen, baarien ja ravintoloiden
lukumaaraan nihden harvoja. Alkon myymaldiden
kautta menee loput eli n. 55 %. Téata jakelutietd on
arvosteltu, etenkin viime kevaan lakko aiheutti
kokonaisen ry6pyn ja sai aikaan sen, ettd nyt
todella mietitddn, mitd pitaisi tehda. On totta, etta
palvelua on parannettava, lajivalikoimaa muutet-
tava, myymal6itd uusittava ja uusia ajatuksia etsit-
tava.

*

Alkoholimyymaléitd on nyt 213, kuntia on kaik-
kiaan 461. Tosiasia on, etta tuskin koskaan kaikki
kunnat saavat viinakauppaa, ellei tapahdu radikaa-
lia kuntien yhdistamistd. Suomalaisen polititkan —
etenkin kunnallispolititkan — tuntien niin ei ta-
pahdu.

Henkil6kohtaisesti minua kiehtoo ajatus, miten
vahittaismyynti voitaisiin hoitaa toisaalta maaseu-
dulle pitkien etdisyyksien padhan ja toisaalta sellai-
siln kuntiin, jotka eivdt ole hirmuisen kaukana
mutta eivat kuitenkaan ylld myymaldan vaaditta-
vaan tasoon.

Otan edellisesta tyypista esimerkiksi Savukos-
ken, joka sijaitsee Koillis-Lapissa. Sielld on 2 000
asukasta, lahimpaan viinakauppaan Kemijarvelle
on 95 kilometrid, verodyri on 18 pennia. Savukos-
kella on 1 ravintola ja keskioluen juonnin Suomen
enndtys, joka on 94 litraa asukasta kohti (koko
maassa 33 litraa). Taytyyko savukoskelaisten myos
tulevina aikoina hakea juomansa Kemijarvelta,
juoda keskiolutta, jossa alkoholi on kalleinta, tai
maksaa Koskenkorvasta ravintolassa tuplahinta?
Ainakin se tdytyy myontdd, ettd kallitksi kdy, ja
naita savukoskia on vield yllin kyllin tadssid maassa.

Ratkaisumalleja on olemassa: alkoholijuomien
tilauspaikka (utlamningsstalle) Ruotsin malliin,

postin vilitykselld toimittaminen tai vaikka péivisin
tapahtuva ulosmyynti ravintolasta vahittdismyynti-
hintaan. Naitd pitdisi todella pohtia, silld uskon,
etta paineet jakeluverkoston tasa-arvoon kasvavat.

Silloin tall6in on pulpahtanut esille ajatus viinien
myynnin siirtdmisestd normaalikaupan piiriin.
Tama on yleensd tyrmaitty silld, ettd suomalaiset
eivat ole kypsia tahan ja etta se olisi alkoholipoliitti-
sesti arveluttavaa. Tehddanpa pieni ajatuskoe. Aja-
tellaan, ettd normaalikaupan piiriin siirrettaisiin
vain keskihintaiset ja sita kalliimmat miedot viinit.
Jos pullon hinnan alarajaksi asetetaan 40 mk, niin
sen ylittavid viineja koskevat luvut olivat vuonna
1985 seuraavat:

— lajien lukumaéra 134

— myyty litramaara 647 000

— myynnin arvo 46,3 milj. mk.

Vertailun vuoksi mainittakoon, ettd pelkdstain
yhtd suosittua valkoviinilaatua myytiin samana
vuonna 555 000 litraa. Mietojen viinien kokonais-
myynnin arvo oli viime vuonna 454 milj. mk, joten
naiden yli 40 mk:n viinien osuus oli tdstd summasta
10,2 % ja litramaaraisesta myynnista 7 %. Yhtién
kokonaismyynnin arvosta naiden osuus oli 0,7 %,
joten kovin suurta alkoholipoliittista merkitysta
niilld ei ole.

Mielestani tama olisi ainakin kokeilemisen arvoi-
nen asia. Olisi todella aika fantastista loytaa —
vaikka nain aluksi — tallainen viiniosasto kotimar-
ketin juustotiskin ldhettyvilta.

Ilkka Pollari

Viinapaa viisastuu?

Helmikuuta 1986 vietettiin Kuopion ldanissa nel-
jannen kerran raittiuskuukautena. Nyt kuten aikai-
semminkin tavoitteena oli saada raitistumiskokeilut
kansan tavaksi. Tavoitteen mukaan helmikuussa
jokainen voi pidattaytya alkoholista, ilman etta lei-
mautuu raivoraittiiksi tai alkoholistiksi.

Tana vuonna pyrittiin teravoittimaan entises-
tadn kampanjan perusajatusta eliméntaparutiinien
murtamisesta. Tavoitteena oli tuoda samalla luk-
kiutuneeseen raittius- ja alkoholipoliittiseen keskus-
teluun uusia ulottuvuuksia. Kampanjan karjeksi
valittiin késite “suomalainen viinapdd”. ”Eldkoon
suomalainen viinapaa! Se on suuri mahdollisuus —
ilman viinaa!” kuului julisteen teksti.

Viinapaa on perinteisesti keikkunut suomalaisen
miehen harteilla. Nyt haluttiin viestittad, etta mie-
hessidkin on herkkyyttd ja naisellisuutta. Paihty-
myksen tunne on luonnostaan sisdssimme, kun
vain annamme itsellemme luvan kayttaytya paihty-
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neen lailla — ilman viinaa.

Toteutuksesta vastasivat padosin kuntien rait-
tiustoimistot. Raittiussihteerit sopivat yhteisesta
kampanjajulisteesta, haastelomakkeesta ja tiedo-
tusaineiston toimittamisesta julkiselle sanalle.

Kampanjan perillemenoa ja vaikutuksia selvitet-
tiin katugallupein Kuopiossa ja Iisalmessa viimei-
selld kampanjaviikolla. Harkintaniytteeseen otet-
tiin sattumanvaraisesti 25—64-vuotiaita ohikulki-
joita Kuopiossa 100 ja Iisalmessa 60. Naista puolet
otettiin naisia ja puolet miehia. Kumpaakin suku-
puolta valittiin puolet 25—44-vuotiaita ja puolet
45—64-vuotiaita.

Vastaavalla tavalla kerdttiin aineisto edellisen
kerran Raitis helmikuu -gallupkyselyssa Kuopiossa
vuonna 1983. Tekij6ina molemmissa kyselyissa oli
osittain samoja henkil6ita, kauppaopiston opiskeli-
joita ja raittiustyontekijoita. Haastattelijoiden otok-
sissa el ollut merkittivia eroja. Haastatteluajan-
kohta oli sama. Aineiston luotettavuus Raittiin hel-
mikuun vaikutusten mittarina on kuitenkin rajalli-
nen. Tuloksia on tulkittava varovaisesti.

Kyselyn tulokset tukevat viime aikoina julkais-
tuja laajempia tutkimuksia (Simpura & Partanen
1985; Holmila 1986). Huoli omasta juomisesta
nayttad lisaantyneen. Kampanjan tarjoama sosiaa-
linen tuki auttoi monia alkoholin kdyttajia vahenta-
mispyrkimyksissa. Niistd vastaajista, jotka kaytti-
vat alkoholia, puolet oli kayttanyt raittiin kuukau-
den luomaa sosiaalista tilannetta hyvakseen ja tar-
kastellut omia tapojaan.

Spontaanisti kampanjan muisti 51 % vastaajista.
Erityisen hyvin kampanja muistettiin maran suku-
polven keskuudessa. 25—44-vuotiaista miehista sen
muisti Iisalmessa 73 % ja Kuopiossa 44 %. Vastaa-
vat luvut olivat naisilla 44 % ja 76 %.

Iisalmessa kampanjan aikana jaettiin joka kotiin
esite, jonka toisella puolella oli kampanjajuliste ja
toisella puolella kerrottiin viinapaasta ja “paihty-
myksen ilosanomasta”. Ilmeisesti tdstd johtuen
iisalmelaiset maran sukupolven miehet muistivat
kampanjan paremmin kuin kuopiolaiset veljensa.
On mielenkiintoista, etta Kuopiossa maran suku-
polven naiset muistivat kampanjan kaikkein par-
haiten (76 %), vaikka asiaa ei tuotu Kuopiossa
kovin tehokkaasti esille. Ehka huoli alkoholin ter-
veyshaitoista ja lasten kasvatuksesta painaa eniten
juuri 40- ja 50-luvulla syntyneitd naisia? Kuopio-
laisten naisten kiinnostus raittiuteen ei kuitenkaan
vaikuta raittiusliikkeen synnyttimaltd, koska
kukaan heistd ei muistanut yhtdan raittiusjarjestoa
nimelta.

Viinapéaa-julisteeseen suhtauduttiin hyvin eri
tavalla Iisalmessa ja Kuopiossa. Tama johtuu
todenndkoisesti erilaisista toteutustavoista. Iisal-
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melaisista 62 % suhtautui julisteeseen myonteisesti
ja 28 % kielteisesti, 10 % el osannut sanoa kan-
taansa. Kuopiossa taas 44 % piti julisteesta, 32 %
el pitinyt ja 24 % ei pystynyt ratkaisemaan kan-
taansa. Epavarmojen suuri osuus Kuopiossa johtui
siitd, ettd monet nakivat julisteen ensi kerran.

Kokonaisuutena ottaen kampanja nayttaa saa-
vuttaneen tavoitteensa. Kuopiolaisista 53 %
ilmoitti kayttaneensa alkoholia yli kuukausi sitten.
Iisalmessa 55 % vastaajista ilmoitti, ettd viime
alkoholinkayttokerrasta oli kulunut yli kuukausi.

Iisalmessa maran sukupolven miehet ja naiset
ilmoittivat kayttineensa kuluneen kuukauden
aikana alkoholia merkittavasti useammin kuin
samanikaiset kuopiolaiset. Raitis helmikuu kuiten-
kin pysaytti maran sukupolven iisalmelaiset tehok-
kaammin. Kampanja py6ri mielessd, mutta ei ole
vaikuttanut kdytt6on.

Vuonna 1983 katugallupissa todettiin Raitis hel-
mikuu -kisitteen tarttuneen osaksi arkista kielen-
kayttéa. Tanad vuonna oli havaittavissa myos tul-
kintaa. Erityisesti lisalmessa vastaajat sanoivat
pohtineensa asioita. Naiset tuntuivat ymmartavan
suomalaista viinapaatd ja sen haltijaa uudella
tavalla. Myo6s oireita kytkenndstd on havaittavissa.
Kuopion méran sukupolven miehet ovat vahenta-
neet huomattavasti alkoholin kaytt6aan vuodesta
1983.

Kampanja toteutettiin tdnid vuonna huomatta-
vasti laimeammin kuin aikaisemmin. Raittiussih-
teereissd oli selvasti havaittavissa kampanjavasy-
mysta. Myos lehdistd suhtautui asiaan tavallista
laimeammin. Vuonna 1983 lehdissa julkaistiin
aiheeseen liittyvia juttuja 80 palstametria. Tana
vuonna palstametreja oli vain 23. Tasta huolimatta
kampanja tavoitti kohderyhmansa ja viritti keskus-
telua.

Kyselyn tuloksista voidaan tehdd kaksi vastak-
kaista johtopaatosta. Kampanja onnistui, koska se
sai aitkaan myonteisia prosesseja. Myonteiset pro-
sessit saivat aikaan kampanjan onnistumisen.
Kummankohan kirjaisi toimintakertomukseen?
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