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LEENA WARSELL

Kun pari vuotta sitten osui késiini Seagramin,
kansainvilisen alkoholiteollisuusjitin, alko-
holin haitoista kertovaa materiaalia, aloin
kiinnostua siitd, miten yksityinen alkoholite-
ollisuus ylip#ititin omassa tiedotustoimin-
nassaan suhtautuu alkoholin haitoista kerto-
vaan tietoon ja tutkimukseen. Huomasin, ettei
Seagram suinkaan ollut mikidn poikkeus.
Monet yhtist ovat jo vuosikymmenia sisllyt-
tineet myos alkoholin haittatietoutta osaksi
PR- ja markkinointity6tidén ja saaneet niin
sosiaalisen vastuunkantajan leiman omille
litketoimilleen.

Viime vuosina nimenomaan EY-maiden yk-
sityiset viini-, olut- ja viinayhtiot ovat perus-
taneet yhteisid organisaatioita, joiden tehti-
vinid on paneutua “alkoholin sosiaalisiin ni-
kokohtiin”. Tavoitteena on valistuksen, tie-
donviilityksen, tutkimuksen, itsesitelyn ja
yleisen suhdetoiminnan keinoin ehkiisti al-
koholin virinksyttoa.

EY-maissa 1990-luvulla tapahtunut kehi-
tys on kuitenkin selvésti eriytyméssi puhtaas-
ta PR-tyostd, ja vastaperustetut yhteistysor-
ganisaatiot ovat tarranneet alkoholin haittojen
ehkiisytoimiin nyt aivan tosissaan. Tyonteki-
joiksi on palkattu terveys- tai opetusalan asi-
antuntijoita ja on hakeuduttu yhteistyshon
sosiaali- ja terveysalan kanssa.

Miksi ihmeessd yksityinen teollisuus on
haaskaamassa varojaan tiedotukseen, joka on
selkeiisti ristiriidassa sen omien voitonpyytei-
den ja myynnin lisdimisen kanssa? Syitii lie-
nee useita. Ainakin seuraaviin viitataan ohei-
sessa kansainviilisessi aineistossa:

— Alkoholin kulutus on valtaosassa maita
joko laskenut tai pysynyt muuttumattomana,
joten yksityinen teollisuus ei ole pystynyt kas-
vattamaan omia voittomarginaalejaan toivo-
mallaan tavalla.

— Samaan aikaan alkoholiteollisuus on jou-
tumassa terveyspolititkan ja valtion terveys-
menoista vastaavien pééttdjien silmitikuksi
(Englanti, Saksa, Ranska, Hollanti).

— My®és yleinen mielipide on kiisintymiissi
alkoholiteollisuutta vastaan ja tarkastelee en-
tistd kriittisemmin sen kéyttimid mainos- ja
markkinointikeinoja (mm. Saksan vihreiit pi-
tiaviit alkoholia "huonona” huumeena).

—EY:n harmonisoimistoimia katsotaan yk-
sityisen teollisuuden piirissi kauhistuneena
ja rakennetaan kiivaasti lobbausjirjestelmiii
EY:n komission suuntaan (ks. Amsterdam
Group). Uudet yhteistysjirjestot toteavat stra-
tegiapapereissaan, ettd “alkoholijuomat ovat
EY:n polititkassa joutuneet yhi kovenevan
rajoittavan lainséfididnnon kohteiksi”. Ne ovat
valmiita tekemééin mitd tahansa jarruttaak-
seen niitd valtion puuttumisia elinkeinoonsa.
Niin yksityinen teollisuus myos itse asiassa
tunnustaa toimien tehokkuuden viinabisnek-
sen siidtelyssi.

— Ranskan vuonna 1991 voimaan tullut
tiukka mainoslainsiddints ja esimerkiksi
Englannissa kdyty varoitusmerkintikeskus-
telu ovat herittiineet teollisuuden toisaalta
jdrjestiytymiédn yhteiseen rintamaan ja toi-
saalta esittdiméin lukuisia itsesiitelytoimia
mm. sosiaalisesti vastuuntuntoisen mainon-
nan ja markkinoinnin noudattamiseksi.
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— WHO:n vaatimus kokonaiskulutusmallin
hyviiksymisestid alkoholipolitiikan pohjaksi
ei miellytii teollisuutta. Siksi se haluaa luoda
omat painopisteensi alkoholin sosiaalisten
haittojen vihentdmiseksi; haittojen vihenti-
minen kokonaiskulutusta laskemalla ei oi-
kein sovi kuvaan yksityisen voitontavoittelun
kanssa.

YKSITYISEN ALKOHOLITEOLLISUUDEN
PERUSTAMAT YHTEISET
TIEDOTUSORGANISAATIOT EY-MAISSA

ENGLANTI/The Portman Group (A Drinks
Industry Initiative Against Alcohol Misuse)

Perustettu lokakuussa 1989 seuraavien kahdek-
san johtavan alkoholiyhtion yhteistyoné:

— Allied Lyons PLC

— Bass PLC

— Courage Ltd.

— Guinness PLC

_ International Distillers and Vintners Ltd.

— Scottish and Newcastle Breweries PLC

— Seagram Distillers PLC

— Whitbread and Company PLC

Tehtévind on mm.

_ vithentéd alkoholin vadrinkéyttod kaytinnon
toimenpitein sekid kasvatuksellisten ohjelmien
avulla

—edistid kohtuullista juomatapaa (sensible
drinking)

— saada parempaa tietimystd niisté syisti, jotka
johtavat alkoholin vrinkdyttoon (tutkimustoi-
minta).

Toimintatavat:

— valistus ja tutkimus

Ovat tuottaneet runsaasti nuorille suunnattua
valistusmateriaalia, kiyneet niyttdvén “niytd oi-
kea ikisi” -henkilokorttikampanjan, tuottaneet
materiaalia alkoholijuomien erilaisista vikevyyk-
sistii sekii tehneet sidosryhmiyhteistyotd Health
Education Boardin kanssa mm. Drinkwise-kam-
panjalla. Osallistuvat myds tutkimuksen rahoitta-
miseen (Edinburgh/Alcohol Research Group).

RANSKA/Entreprise et Prévention
Perustettu 1990. Siihen kuuluivat 15.3.1991 seu-
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raavat ranskalaiset alkoholiyhtiot (laajenee koko
ajan):

— Berger

— BSN

— Champagne de Venoge

— Frangaise de Brasserie

—IDV France

- LVMH

— Martini & Rossi France

— Pernod Ricard

— Rémy-Cointreau

— Seagram France Distribution

— United Distillers France

Tehtivit:

— Se on perustettu teollisuuden informaatioyksi-
koksi, koska alkoholijuomat “ovat joutuneet tai
joutumassa rajoittavan  alkoholilainsdadédnnon
kohteeksi”.

— Tavoitteena on luoda valtiollisen ohjauksen
vastapainoksi jirjestelm, joka siiitelee itse itse-
din ja harjoittaa valistus- ja tutkimustoimintaa
Portman Groupin tapaan.

Entreprise et Prévention perustettiin, koska am-
mattituottajat halusivat

— ndyttid vastuunsa alkoholin tuottajina ja
kauppiaina: he valmistavat kuluttajille laadukkai-
ta tuotteita ja lisiksi tiedottavat liikakiyton vaa-
roista

_ saada vieston tiedostamaan ehkéisyn mahdol-
lisuudet kehittéimiilli alaan kuuluvaa tutkimustoi-
mintaa.

He korostavat, etti tuottajina ja kauppiaina juuri
heilld on hallussaan paljon keinoja, jotka ovat
avainasemassa alkoholiongelmien ehkiisyssi:

— He tuntevat kuluttajat.

— He tuntevat jakelujirjestelmén ja voivat yh-
distid sen tehokkaasti jakelupolitiikkaan.

— Heilli on jo omat tutkimuslaboratoriot, joita
voisi mainiosti kiyttiii myos terveytti ja ehkiisyd
palvelevaan tutkimustoimintaan.

— Heilli on teknologista tietoa ja asiantuntijoita.

_ He haluavat kehittiid yhteistyotd muiden vas-
taavien eurooppalaisten ehkdisyn alalla tyoskente-
levien organisaatioiden kanssa.

HOLLANTI/STIVA-organisaatio

Perustettu 1991. Jisenini kaikki hollantilaiset vii-
nin, oluen ja viikevien tuottajat.

Patavoitteena on

_ vahvistaa tavallisten alkoholin kuluttajien
vastuullista alkoholin kiiyttsa ja vihentid niin al-
koholin vidrinkéyttod.



STIVA toimii seuraavilla alueilla:
— konsultointi ja yhteistyi
— tiedotus ja valistus
— tutkimus
— itsesdiitely

Tavoitteena on tehdi yhteistysti kaikkien niiden
organisaatioiden kanssa, jotka toimivat alkoholi-
tiedotuksen alueella seki alkoholin viiirinkiyton
ehkiisemiseksi. Lisiiksi STIVA haluaa tehdi yh-
leistyotd maan hallituksen ja paitoksentekijoiden
kanssa ja pisti niin vaikuttamaan alkoholipoliit-
tiseen lainséddantson.

STIVA kampanjoi vastuullisesta juomisesta eri
sidosryhmien kanssa (litkenneturvallisuus, tygels-
mén alkoholiongelmat, urheilu ja nuoret). Vast-
ikddn se suuntasi nuorille niyttivin kampanjan
"It’s a deal”, jossa keskityttiin tilanneraittiuteen.

STIVA:n suunnitelmissa on myds keskittys alko-
holitutkimukseen, jotta tuottajat “pystyviit pité-
miin tiedotustoimintansa ajan tasalla”.

THE AMSTERDAM GROUP

Hollannista kisin toimii toinenkin vastaperustettu
organisaatio, joka muodostuu "Euroopassa toimi-
vista alkoholijuomia tuottavista ja markkinoivista
yhtiistd, ja sen tavoitteena on stimuloida ja koor-
dinoida yhteinen lihestymistapa eri teollisuuden-
aloille suhteessa alkoholiasioiden sosiaalisiin ni-
kikohtiin”. Se ei toimi julkisesti, vaan “vihreiin
veran alla” eiki korvaa mitdin kaupan alalla jo
olemassa olevaa yhteistygorganisaatiota, vaan sen
tehtiviind on toimia niiden kanssa yhteistydssi ja
tiydessi yhteisymmérryksessi “rohkaisten ja tu-
kien niitd toiminnassaan”.

Ryhmiéin jésenii ovat
— Brass Brewers Ltd.
— Brauerei Beck GmbH
— BSN-Kronenbourg
— Carlsberg A/S
— Pedro Domecq SA
— Guinness Brewing Worldwide/
United Distillers
— Heineken NV
— The Hiram Walker Group
— NV Interbrew SA
— International Distillers & Vintners
— Martini & Rossi IVLAS SpA
— Moét-Hennessy
— Pernod Ricard
— Seagram-Spirits & Wine Group
~ The Whitbread Beer Company

Strategiapaperi (19.12.1990) kertoo 11 johtavan
eurooppalaisen alkoholiyhtién puheenjohtajan ja

toimitusjohtajan kohdanneen toisensa Amsterda-
missa pohtiakseen yhteisid tirkeiti intresseji ja
“keskustellakseen sosiaalisesta ja poliittisesta il-
mapiiristi, joka vallitsee alkoholijuomateollisuu-
dessa Euroopassa”. Johtopiiitikset olivat seuraa-
vat:

— Sosiaaliset alkoholiasenteet ovat muuttuneet
“alkoholiteollisuuden vastaisiksi”.

— Sidintelyn taso on selkedsti ja merkittivasti
kohonnut ja on todennikdisesti tulevaisuudessa
vield lisééintymzn pain.

— Tami siidntely rajoittaa “vapaata tiedotusvir-
taa” kuluttajille ja sekaantuu markkinointiohjel-
miin.

— Kansallisten ja kansainvilisten kaupan yhdis-
tysten sekii muiden vastaavien ponnistelut, vaikka
ne ovatkin olleet monessa suhteessa arvokkaita,
eiviit ole kuitenkaan riittiivii, eiki toimintaa ole
koordinoitu alkoholiteollisuuden ja eri Euroopan
maiden vélilli.

— A. G. keskittyy nimenomaan alkoholin sosiaa-
lisiin ndkokohtiin, koska silli alueella on tarve
tehdi yhteistybtd koko teollisuudenalalla (oluen,
viinin ja vikevien tuottajat). "Sen sijaan, ettd
Jdimme odottamaan EY-lainsdidintod, joka to-
dennikdisesti on enemmiin restriktiivinen kuin li-
beraali, teollisuuden tulee olla jo etukiteen aktii-
vinen ja ennakoida tapahtumia aloittamalla kes-
kustelut EY:n kanssa.”

Strategiapaperissa todetaan lisiiksi, etti “selvis
ja merkittivid edistysti tehtiin koko vuoden 1991
ajan EY:n komission kanssa kiiydyissi kahdenkes-
kisissid neuvotteluissa”.

SAKSA/DIFA-forum (Deutsche Initiative zur
Forderung eines verantwortungsvollen Um-
gangs mit alkoholhaltigen Genussmitteln)

DIFA-forum on vastikéin perustettu organisaatio
saksalaisen varsin hajallaan olevan ja lukuisista
pienisti tuottajista koostuvan alkoholiteollisuuden
yvhteiseksi dénitorveksi.

Miké sai saksalaiset organisoitumaan? Michael
Gentsch perusteli [CAA:n kokouksessa elokuussa
1992 Glasgow’ssa asian seuraavalla tavalla:

— Saksalainen anti-alcohol-lobby on organisoi-
tunut (erityisesti vihreit kannattavat restriktiivis-
td alkoholipolititkkaa ja pitivit alkoholijuomia
“huonoina” huumeina).

— Terveysalan asiantuntijat ovat tupakoinnin
ohella nyt ottamassa silmétikukseen myos alkoho-
lijuomat, ja yksittiisid toimia on jo saatu aikaan eri
maakunnissa: mm. Diether Thomae, Saksan ter-
veyskomitean puheenjohtaja, kannattaa mainonta-
kieltoa, varoituksia juomien etiketeissi, alkoholi-
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verotuksen kiristdmisté seké nollapromillen rajaa
litkenteessi.

—EY on harmonisoimassa alkoholikentti, ja
tiimé tuonee alkoholilainséiddintoon nimenomaan
rajoittavia elementtejd. Tdmi on ”mahdollisesti
suurin Saksan vapaaseen alkoholiteollisuuteen
kohdistuva uhka”.

— Paineet alkoholiteollisuutta kohtaan kasvavat
koko ajan, teollisuus joutuu entistd tiukemmin pe-
rustelemaan ”vahingollista toimintaansa”.

DIFA:n tavoitteena on

— pitiid ylld korkeaa profiilia ja toimia puolueet-
tomana, itseniisend foorumina, jossa voidaan kési-
tella alkoholin vidrinkdyttoon liittyvid seikkoja,
kehittid alan lobbaustoimintaa, osallistua aktiivi-
sesti julkiseen keskusteluun ja tehdi yhteistyotd
vastaavien eurooppalaisten organisaatioiden kans-
sa

—olla aloitteellinen alkoholin védrinkdyttson
liittyvéin tutkimus- ja valistustoiminnan organisoi-
misessa: kohderyhminé nuorten alkoholivalistus
kouluissa, nuorten liikenneraittius, raskaana ole-
vien naisten raittius, alkoholi tys- sekd urheilueli-
méssi

— pitiid yhteyttd poliitikkoihin ja muihin paitti-
jiin sekd tiedotusvélineisiin.

Yksittdiset alkoholiteollisuuden toimet Saksassa:

Olutpanimot ovat yhdistéineet voimansa ja in-
vestoineet ndyttiviin mediakampanjaan 1992
teemanaan ”Unser Bier — mit Verstand geniessen”.

Kampanja eteni lehdissd ilmoituskampanjana
seki sihkoisissd viestimissd tietoiskuina. Siind
viesti tulee piilottamattomana suoraan olutteolli-
suuden suusta ja niikyy kolmena eri versiona:

”Wer einen in der Krone hat, ist bei uns nicht der
King”.

Das ist Musik in unseren Ohren.

Deshalb heisst die Devise:

”Unser Bier...”

”Wir fordern die rose Karte fiir blaue Fans.”
Den Ball nehmen wir auf.
Deshalb heisst die Devise:

”Unser Bier...”
” Auf unseren Maschinen haben Flaschen nichts

zu suchen.”
Da fahren wir auf einer Linie...

CBA (The Centre for Information on Beverage
Alcohol/Tietopalvelu- ja informaatiokeskus)

Lontoosta késin toimiva 1986 perustettu organi-
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saatio, jonka ovat perustaneet kansainviliset alko-
holiyhtiot.

Sen tehtiiviini on

— keritd, toimittaa ja jakaa eri puolille maailmaa
painettua julkaisumateriaalia ja auttaa ndin yhtii-
den tiedotus- ja markkinointitoimintaa

—vilittdsd tutkimustietoa sekd valistuksellista
tietoa

— tarjota kansainvilisesti uskottava foorumi in-
formaation vaihtoon.

Jésenet, joiden edustajista koostuu organisaation
hallitus:

— Allied — Lyons PLC

— Anheuser — Bush Companies Inc.

— Bacardi International Lid.

— International Distillers and Vintners Ltd.

— Guinness PLC

— Heineken N.V.

— Moét-Hennessy

— Joseph E. Seagram & Sons, Inc.

— Whitbread & Company PLC

— John Labatt

— Martini & Rossi

TANSKA/Bryggerféreningen

Tanskalaisten panimoiden, viini- ja viikevien teol-
lisuuden yhteinen organisaatio, joka on jo pitkidn
ollut Tanskassa olemassa, mutta aktivoinut toimin-
tansa viime aikoina nimenomaan perehtymaillad
“alkoholin sosiaalisiin nikikohtiin”.  Yhdessi
maan terveyskomitean kanssa se on luonut mm.
mainonnan koodiston, joka tuli voimaan 1990.
Joka vuosi jdrjestetdin liikkenneraittiuskampanja
ja kampanjoidaan kohtuullisen alkoholin kéyton
puolesta.

BELGIA/Forum

Perustettu 1991. Koostuu 130 yksityisesté yrityk-
sesti ja kattaa 80 prosenttia Belgian alkoholiteolli-
suudesta.

Tavoitteena on

— edistdd kohtuullista ja vastuullista alkoholin
kiiyttod, erityisesti nuorten keskuudessa

— luoda vastuuntuntoisen alkoholin kiytsn poli-
titkalle myonteiset asenteet

— rohkaista alan tutkimusta.

Forum on myos kehittéinyt oman mainontakoodis-
ton, joka tuli voimaan tammikuussa 1992.



ITALIA/Centro Aspetti Social Alcool (CASA)

Perustettu 1989 alkoholiteollisuuden yhteistyoné.

Tavoitteena on

— alkoholin tilastointi

— tarkemman tiedon tuottaminen alkoholin tuo-
tannosta, kulutuksesta sek:i alkoholiasenteista

— ladketieteellisen alkoholitutkimuksen tuke-
minen

— kohtuukéiyton positiivisten puolien esiintuo-
minen

— tiedotusvélineiden viestinnin seuranta ja ana-
lysointi ja sen vaikutukset mielipideilmastoon.

ESPANJA/Instituto Espariol de Investigacién
Sobre Bebidas Alcoholicas (INESIBA)

Perustettu 1981. Edustaa Espanjan viikevien,
sherryn ja vermutin tuottajia. Olut- ja viinikauppi-
aat eiviit ole suoraan mukana, mutta ovat edustet-
tuina eri organisaatioiden kautta.

Tavoitteena on

— analysoida niitd ongelmia, jotka liittyvét alko-
holin véirink&yttoon, jotta voitaisiin tuottaa tehok-
kaita ehkiisyohjelmia (péitavoite)

— tiedottaa alkoholiongelmien laajuudesta ja va-
kavuudesta espanjalaisessa yhteiskunnassa

— tukea tiedotus- ja tutkimustoimintaa, erityi-
sesti kohderyhméné nuoret

— tuottaa alan aineistoa mm. koulujen kiyttoon.

Se on luonut mainonnan ja markkinoinnin itseséé-
telykoodiston.

MITEN TERVEYSALAN ASIANTUNTIJAT
REAGOIVAT TILANTEESEEN?

WHO:n Euroopan aluekomitean vastikéén
hyvikksymi alkoholiohjelma haluaa synnyttii
“eurooppalaisen litkkeen alkoholin aiheutta-
mien terveysriskien ja taloudellisten ongelmi-
en ehkiisemiseksi”. Ohjelmassa otetaan
myos varovaisen mydnteinen kanta yksityisen
alkoholielinkeinon mukaantuloon alkoho-
liongelmien ehkdisytyshon ja todetaan, etti
”on aloitettava jatkuva keskustelu elinkeinon
kanssa sédéntsjen luomiseksi alkoholijuomien
markkinoinnin vapaaehtoiselle séttelylle”.
Periaatteellisella tasolla on kuitenkin olemas-

sa suuria nikemyseroja. Sekd WHO:n ohjel-
ma ettd pohjoismainen alkoholipolitiikka pe-
rustuvat kokonaiskulutusmalliin, jonka mu-
kaan useimmat alkoholiin liittyvit ongelmat
kytkeytyviit métiriltiin kohtuulliseen alkoho-
lin kéiyttoon eivitkd vain pienen vihemmiston
keskimédriistd suurempaan kulutukseen.
Yksityinen teollisuus taas mielellddn nikee
alkoholin olevan vain joidenkin riskiryhmien
tai erityistilanteisiin (litkenne, raskaus, tyd)
liittyvé ongelma. Ongelma tulee hoitaa valis-
tuksella tai teollisuuden vapaachtoisilla itse-
séiditelytoimilla eikii suinkaan valtion toimen-
piteilld.

Varauksetonta ei suhtautuminen ole ame-
rikkalaistenkaan terveystieteilijoiden piiris-
sii. Professori Lawrence Wallack (1992) suo-
mii kovalla kidellid yksityisen teollisuuden
piilovoitonpyyteitd artikkelissaan ”Warning:
alcohol industry is not your friend”. Héin tote-
aa mm., ettd "terveystieteilijoiden tehtivini
on kehittiidi sellaisia toimenpiteitd ja ohjel-
mia, jotka tihtidviit terveyden ja hyvinvoin-
nin lisdéintymiseen tai ylldpitéimiseen. Teolli-
suuden tehtdvini taas on luoda olosuhteita,
jotka lisddvit kulutusta ja tuottoja. Kun me
terveystieteilijit kehitimme ehkéisystrategi-
oita, teemme terveyspolitiikkaa ja kehitimme
terveyspalveluja, on meidin tavoitteenamme
edistid viieston terveyttd, ei yksityistd voiton-
tavoittelua; ehkdisté terveysongelmia, ei tu-
kea tuotepromootiota; herittid yleistd mielen-
kiintoa terveyskysymyksiin, ei hoitaa PR-
suhteita”.

LINTUKODOSSAKIN ALKAA TUULLA?

Pohjoismaiset monopolijérjestelmiit ovat ku-
kin omalla tavallaan voineet toimia valtiolli-
sen kontrollin ja sisdédnrakennetun sosiaali-
sen vastuun hyviksytyssd ilmapiirissd. Yksi-
tyisen voitontavoittelun eliminointi alkoholi-
kaupassa on ollut leimaa antava yhteinen piir-
re kaikille jirjestelmille. On pidetty itsestdén
selvini, ettd alkoholi el riskihysdykkeend oi-
kein sovi litkevoittojen yksityiseen kerdilyyn.
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Ajat ja ajatukset ovat kuitenkin muuttu-
massa, ja Kuroopan integraatiokehitys luo
paineita myos suomalaiselle talouseldmdlle ja
yhteiskunnalle. Alkon vastikéén liiketalou-
delliseen ajatteluun piiskatut toimijat, erityi-
sesti kaupan ja teollisuuden puolella, eiviit
ehki ole riittidviisti ottaneet huomioon sit,
miten turvallinen viitta monopolin kantama
sosiaalinen vastuu on ollut. Sen varjossa on
voinut lain sallimissa rajoissa hyodyttéd val-
tion varainhoitoa parhaalla mahdollisella ta-
valla. Jos tuo toiminnan turvaama viitekehys
muuttuu, on turha kuvitella mielipideilmas-
ton vain Suomessa séilyviin muuttumattoma-
na ja antavan tdyden toimintavapauden ja siu-
nauksen alkoholilla avoimesti kauppaa kiy-
ville kauppiaille.

Lapikdydyn kansainviilisen aineiston pe-
rusteella on jo helppo nihdi, miten haavoittu-
vainen ja herkké yleiselle mielipiteelle alko-
holiala on ja miksi jopa yksityinen alkoholite-
ollisuus hamuaa kiivaasti ja investointeja pel-
kiamiittd tutkimuksen ja tiedotuksen anta-
maa “sosiaaliturvaa” ja tyorauhaa.

On ollut mielenkiintoista myds havaita, mi-
ten EY nihdiin yksityisen teollisuuden né-
kokulmasta nimenomaan restriktiivistd alko-
holipolitiikkaa ajavana eikd sitd vastustavana
tahona. WHO:n markkinoiman ja Kettil Bruu-
nin aikoinaan muokkaaman kokonaiskulu-
tusmallin annetaan ymmértdd olevan myos
EY:n suojeluksessa. Se tuntuu kuitenkin eni-
ten hiertiviin yksityisen teollisuuden toimin-
ta-ajatuksia.

Suomella ja Suomessa on monta syyti pitdd
kiinni alkoholijérjestelmiin sosiaalisen vas-
tuun ajatuksesta ja padjohtaja Heikki Kosken
varsin tehokkaasti markkinoimasta sosiaali-
ja terveyspoliittisesta tehtéviikuvasta. Sosiaa-
linen vastuu ei pohjoismaisessa alkoholijr-
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jestelmiissi koskaan ole ollut mikién muoti-
ilmi6 tai markkinointikikka, vaan ikdin kuin
sisiiinrakennettu vallitseva koodijérjestelmé.
Silti se el ole estinyt jirjestelmin jirkevéi ja
asteittaista liberalisoimista tai myymiloiden
kehittimisti viihtyisiksi ja kuluttajaystévélli-
siksi. Alkon haittavalistus ei ole joutunut ta-
sapainoilemaan teollisuutta miellyttivien
teemojen kanssa eiki bioléiiketieteen tutki-
muslaboratorio peitteleméiiin alkoholin hait-
tatietoa. Alkoholipoliittinen tutkimuslaitos on
voimakkaiden tutkijahahmojen, Kettil Bruu-
nin ja Klaus Mikelin, innoittamana vetinyt
joskus Alkon johtoakin hirvittéinytté itseniis-
td linjaa.

Yksityisen teollisuuden hapuilevaan toi-
mintaan verrattuna suomalainen alkoholijér-
jestelmid niyttid suorastaan uskottavuuden
perikuvalta.

Saavuttaako Eurooppaa pyyhkivi alkoholi-
teollisuuden vastainen kylmé ilmavirta suo-
malaisen lintukodon ja haastaa oikeuden-
kiiynteihin, kuten tupakkateollisuuden tilld
hetkelld? Joutuuko se ennen pitkéé rakenta-
maan omat STIVA:nsa ja Portman Groupinsa,
jossaraha investoidaan terveyspolititkan kan-
nalta nykyistii eettisesti huomattavasti kesté-
méttomampéin tutkimus- ja valistustyhon?
Tyshon, jolla ostetaan alalle sosiaalisen vas-
tuun imago ja tavoitetaan piilomarkkinoilla
uusia (alaikéiisid) kohderyhmi#?

Eli tarvitseeko alkoholikauppa sittenkin
enemmin tutkijoitaan ja valistajiaan kuin
ndmé alkoholikauppaa?

Vasta yksityistetty viinakauppiasko ymmér-
tdd, miten herkiisti yritysimagon héiriot vai-
kuttavat liiketaloudelliseen tulokseen? Niii-
den asioiden eteen kannattaisi investoida
ajoissa, jotta ei tarvitsisi jilkikédteen harmitel-
la.

A European Alcohol Action Plan (EUR/RCA42/
8). WHO, Regional Committee for Europe, 14 May
1992
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MUU AINEISTO
Portman Group (valistusmateriaalia, strategiaa ja
tehtdvid koskevaa aineistoa, tutkimusreferaatteja)
Entreprise et Prévention (esittelyaineisto, tehti-
vit ja strategia, itsesditelykoodisto mainontaan ja
markkinointiin)
STIVA (valistusmateriaalia, tehtivi- ja strate-
gla-aineistoa, esittelyfilmi)

Amsterdam Group (strategiapaperi)

DIFA-forum (Michael Gentschin luento I[CAA:n
konferensissa Glasgow’ssa 18.8.1992)

Saksan panimoteollisuuden aineistoa

Seagramin valistusaineisto vuodesta 1952 lihti-
en.

SUULLINEN TIETO

DIFA:n esittelijin Michael Gentschin haastattelu

ICAA:n konferenssin yhteydessi 18.8.1992
STIVA:n johtajan Khee Liang Phoan haastattelu

samassa yhteydessi.
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Tarjous josta voit myds kieltaytya:
Tilaa hyva lehti, osta hyva kirja!

ARG
— kirjoituksia politiikan ja kulttuurin
suurista linjoista ja likaisista yksityiskohdista

tiede&edistys
— monitieteinen aikakauslehti:
néakdéalapaikka tieteen ja
yhteiskunnan vuoropuhelulle.

Tilaa yhdessa 215 markkaa/vuosi,
erikseen 135 ja 120 markkaa.

Liséetu filaajille:
mahdollisuus liittya kirjaklubiin.

Alennus Gaudeamuksen, KSL:n,
Tutkijaliiton ja Vastapainon kirjoista
keskimaéarin 30 %.

Tilaukset ja tiedustelut:
Gaudeamus Kirja,
Kaivokatu 10 C, IV kerros,
00100 Helsinki, puh. 131 14 273

ALKOHOLIPOLITIIKKA
58 (1993): 1



