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VAESTON SUHTAUTUMINEN
ALKOHOLIPOLIITTISIIN RAJOITUKSIIN
1990-LUVULLA

Viieston suhtautumista alkoholipoliittisiin ra-
joituksiin on Suomessa mitattu mielipidetie-
dustelujen avulla 1950-luvulta Lihtien. Aluk-
si vastaajia pyydettiin ottamaan kantaa vain
keskioluen myyntitapaan. Seuraavalla vuosi-
kymmenelli tiedusteltiin myos vieston suh-
tautumista vahvan oluen myyntiin. 1980-lu-
vun alussa ryhdyttiin kysyméén vieston suh-
tautumista vallitseviin alkoholipoliittisiin ra-
joituksiin, ja aivan vuosikymmenen lopussa
mielipidetiedusteluissa alettiin sdzinnollisesti
kysyi, missi viineji tulisi olla tarjolla. Vuo-
desta 1992 alkaen on haastatelluille esitetty
vuosittain kysymys viikevien alkoholijuomien
sopivasta myyntitavasta.

Ert juomaryhmiin kuuluvien alkoholijuo-
mien sopivan myyntitavan ohella viiestod on
aika ajoin pyydetty ottamaan kantaa myos
muihin alkoholipoliittisiin toimenpiteisiin.
Niitd ovat olleet muun muassa alkoholijuomi-
en myynnissii sovellettavat ikérajat ja alkoho-
lijuomien mainonnan rajoitukset (ks. esim.
Osterberg 1992a).

Seuraavassa tarkastelemme vieston alko-
holipoliittisia asenteita ja niiden vaihteluja
kolmen viimeksi kuluneen vuosikymmenen
aikana sellaisina, kuin ne tulevat esiin toteu-
tetuissa mielipidetutkimuksissa. Tarkaste-
lumme péiépaino on 1990-luvulla havaittavis-
sa muutoksissa seki tuoreimpien mielipide-
tiedustelujen tulosten tulkinnassa.
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KESKIOLUEN MYYNTITAPA

Vuonna 1953 suomalaisilta kysyttiin mielipi-
detiedustelussa ensimmiistid kertaa keski-
oluen soveliasta myyntitapaa (Miikeld 1976).
Tuolloin Suomessa elettiin yhi vikijuomalain
aikaa, jolloin alkoholijuomia oli saatavissa
vain valtion alkoholimonopolin myymiiloisti
ja anniskeluravintoloista. Lisiksi alkoholi-
juomien vihittdismyyntid voitiin viikijuoma-
lain aikana harjoittaa vain kaupungeissa ja
kauppaloissa eikid anniskeluravintoloitakaan
ollut kovin monessa maalaiskunnassa (ks.
Ahlstrém-Laakso & Osterberg 1976).

Kun alkoholilainséidénnon uudistus vuon-
na 19609 toi keskioluen elintarvikeliikkeisiin
ja kahviloihin, piti nelji viidestd suomalai-
sesla titii tapahtumaa suotavana (kuvio 1).
1960-luvun lopussa viiestén niukka enem-
mistd olisi ollut valmis tuomaan myos vahvan
oluen elintarvikeliikkeisiin (taulukko 1). Tuo-
hon aikaan monet alkoholiolojen vapauttajat
uskoivat vahvan oluen ja jopa viinienkin il-
mestyvin elintarvikeliikkeisiin vield 1970-
luvun kuluessa (Mikeli & Osterberg 1975).

Alkoholin kokonaiskulutuksen nopea kas-
vu 1970-luvun alussa johti alkoholihaittojen
voimakkaaseen lisétintymiseen ja alkoholipo-
lititkan kiristymiseen. Vuosikymmenen kes-
kivaiheilla timé sai ilmiasunsa muun muassa



Kuvio 1. Keskioluen myyntii elintarvikeliikkeissi kannattavien osuudet sukupuolen mukaan vuosina 1964—

1996 kysymykseen kantaa ottaneista
%

100
90 —| =
80
70 —|
60 —
50 —|
40 |
30 —
20 —|
10

0

I
1960 1970

juomatapatutkimukset vuosilta 1968, 1969, 1976, 1984 ja 1992:

I
1980

1990 2000

m michet
o kaikki

A naiset

Viivat perustuvat gallup-aineistoihin. Selonteko kiytetyisti aineistoista ja kysymysten sanamuodoista vuosil-
1a 1964-1993 lsytyy seuraavista julkaisuista: Mikeld 1985; Ahlstrom & Osterberg 1990; Osterberg 1992 ja

Osterberg 1993.

Muut kuviota 1 piirrettidessi hysdynnetyt aineistot on ilmoitettu kuviossa 2.

ja alkoholimainonnan kieltimisenii (Oster-
berg 1989). Mybs vieston mielipidetieduste-
luissa ilmaisema alkoholipoliittinen mielipi-
de heilahti melkoisesti 1970-luvun alkupuo-
lella (kuvio 1). Itse asiassa vuosikymmenen
puolivilissi gallup-mielipiteet eiviit hetkelli-
sesti eniid tukeneet keskioluen vallitsevaa
myyntijirjestelméi. Myos vuoden 1976 juo-
matapatutkimuksessa keskioluen myyntijir-
jestelmiin kannattajia oli alle puolet (44 %)

Taulukko 1. Vahvan oluen myyntii elintarvikeliik-
keissi kannattavien osuudet sukupuolen mukaan
vuosina 1967-1976 kysymykseen kantaa ottaneis-

ta

vuosi/kk kaikki miehet naiset
1967/8 o7 74 44
1969/10 50 61 39
1974/5 22 29 14
1976/9 10 14 6

Kiytetyt aineistot: ks. kuvio 2.
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mielipiteensid ilmaisseista (Miikeld 1985).
Vapaan keskioluen kannatus oli siis vuonna
1976 samaa luokkaa kuin 1960-luvun puoli-
viilissi. Tutkimusten antama kannatus vahvan
oluen myynnin aloittamiselle elintarvikeliik-
keissii jii vuonna 1976 niin alhaiseksi — vain
yksi kymmenestd suomalaisesta halusi tuo-
hon aikaan vahvaa olutta myytivin myos elin-
tarvikelitkkeissi —, ettei titid kysymysti eniii
runsaaseen vuosikymmeneen esitetty mieli-
pidetiedusteluissa.

1980-luvulle tultaessa vieston enemmisto
oli palannut kannattamaan vapaata keskiolut-
ta (kuvio 1). Mitiiéin valtaisaa suosiota keski-
oluen myynti elintarvikeliikkeissi ei kuiten-
kaan nauttinut. Esimerkiksi vuonna 1984 sen
kannattajia oli koko viestissd 61 prosenttia ja
naisten keskuudessa vain 46 prosenttia. Ku-
ten jiljempéiné tullaan huomaamaan, suoma-
laiset suhtautuivat tuohon aikaan kovin epiiil-
len my@s alkoholipoliittisten rajoitusten ylei-
seen lieventiimiseen.

Kunnalliset keskiolutkiellot purettiin péi-
osin 1980-luvun viimeisind ja 1990-luvun
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ensimméisind vuosina. Vuonna 1995 keski-
oluen myynti laajeni kioskeihin ja myos mui-
den kdymisteitse valmistettujen alle 4,7-tila-
vuusprosenttisten juomien myynti aloitettiin
elintarvikeliikkeissi, kahviloissa ja kioskeis-
sa. Keskioluen myyntii elintarvikeliikkeissi
eisiis endd 1990-luvulla voida pitdd merkitti-
viind alkoholipoliittisena kiistakysymyksené.
Tidmé on heijastunut mielipidetiedusteluihin
siten, ettd elokuun 1996 gallupiin ei enii
otettu mukaan kysymysti keskioluen soveli-
aasta myyntitavasta.

Alkoholipoliittisen tutkimusyksikon ohella
Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliitto on
kerinnyt tietoja keskioluen soveliaasta myyn-
titavasta. Molemmat tahot ovat mielipiteiti
kartoittaessaan kiiyttineet kutakuinkin sa-
maa kysymysti ja kumpikin on tietojen ke-
ruussa turvautunut Suomen Gallupiin. Siksi
ei ole yllittivid, ettd panimo- ja virvoitusjuo-
mateollisuuden vuosina 1989, 1992, 1993 ja
1994 Suomen Gallupilta tilaamien tutkimus-
ten tulokset eroavat vain muutaman prosent-
tiyksikon Alkoholipoliittisen tutkimusyksi-
kon tilaamien tutkimusten tuloksista (ks. Pa-
nimo- ja virvoitusjuomateollisuusliitto 21.9.
1994). Panimo- ja virvoitusjuomateollisuus-
liiton tutkimuksissa keskioluen myyntii elin-
tarvikeliikkeissii kannattaneiden prosentti-
osuudet kaikista kysymykseen kantaa otta-
neista vuosina 1989-1994 on ilmoitettu seu-
raavassa asetelmassa:

1989 1992 1993 1994
78 85 88 87

VALLITSEVAT ALKOHOLIPOLIITTISET
RAJOITUKSET

Kun suomalaisilta vuonna 1981 ensi kerran
tiedusteltiin suhtautumista vallitseviin alko-
holipoliittisiin  rajoituksiin, 49 prosenttia
haastatelluista kannatti vallitsevien rajoitus-
ten kiristdmisti, 40 prosenttia niiden siilytti-
mistii ennallaan ja 11 prosenttia vallitsevien
rajoitusten lieventimisti. Toisin sanoen vuo-
den 1969 alkoholilainsiidinnon siilyttamis-
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ti muuttumattomana voitiin vuonna 1981
puolustaa gallup-mielipiteen avulla vain las-
kemalla yhteen vallitsevaa jérjestelmai kan-
nattavien ja siti lieventiméin pyrkivien
osuudet, ja silloinkin enemmistélla oli vain 2
prosenttiyksikon yliote alkoholipolitiikan tiu-
kentajista.

Alkoholin saatavuus ja alkoholin kokonais-
kulutus seké alkoholihaitat pysyiviit 1980-lu-
vun alkupuoliskolla lihes ennallaan (Reuter
& Tigerstedt 1992). Samaan aikaan vieston
suhtautuminen alkoholipoliittisiin rajoituk-
siin muuttui entistii vapaamielisemmiiksi.
1980-luvun alkupuoliskolla alkoholipoliitti-
sen vapauden liséifimisti kannattavien osuus
lisdéintyi lihes kymmenen prosenttiyksikko:,
kun taas kiristimisti vaativien osuus viiheni
kaksikymmenti prosenttiyksikkoi. Silti viel:d
vuonna 1985 puolet viestosti oli tyytyviiinen
vallitseviin alkoholipoliittisiin rajoituksiin ja
noin 30 prosenttia viiestostd halusi kiristii
alkoholipolitiikkaa (kuvio 2).

1980-luvun jilkipuoliskolla toteutetut al-
koholipoliittiset péitokset olivat alkoholiolo-
javapauttavia (Reuter & Tigerstedt 1992). Pe-
ruslinjaa voidaan luonnehtia harkiten ja pie-
nin askelin toteutetuksi liberalisoinniksi, jos-
sa midritietoisesti pyrittiin pois turhiksi ja
turhauttaviksi arvioiduista rajoituksista, ku-
ten esimerkiksi kerralla ostettavien alkoholi-
juomien miiiriin rajoituksista (Koski 1994).
Kiytinnossd alkoholin saatavuus kuitenkin
parani  1980-luvun jiilkipuoliskolla ennen
muuta myyméli- ja anniskeluverkoston laaje-
nemisen myéti, joskin jaksolle ajoittui myos
merkittivid laadullisia muutoksia, joista esi-
merkkeini voidaan mainita Alkon myymiiloi-
den muuttuminen yhé suuremmassa miiirin
tiskimyymailoisti valintamyyméilsiksi (Reuter
& Tigerstedt 1992). Alko-vetoisen alkoholi-
olojen vapauttamisen ohella kehityksen kul-
kuun alkoivat vaikuttaa EU ja kotimaisen al-
koholipoliittisen voimatasapainon muuttumi-
nen (Ahlstrom & Osterberg 1995).

Alkoholiolojen vapautuminen 1980-luvun
jilkipuoliskolla yhdistyi vieston alkoholipo-
liittisten mielipiteiden muuttumiseen yhi va-



Kuvio 2. Vallitsevan alkoholipolitiikan kiristdmisti, ennallaan pitdmisti ja lieventimisti kannattavien osuu-

det vuosina 1981-1996 kysymykseen kantaa ottaneista
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Selonteko kiiytetyisti gallup-aineistoista ja kysymysten sanamuodoista vuosilta 1964—1993 loytyy seuraavis-
ta julkaisuista: Mikeld 1985; Ahlstrom & Osterberg 1990; Osterberg 1992h ja Osterberg 1993. Lisiiksi
kuviota piirrettéessi on hyddynnetty seuraavia aineistoja (aineiston keruuaika; aineiston keriji; tietojen

keruutapa; haastateltuja miehié; haastateltuja naisia):

tammi—helmikuu 1994; Suomen Gallup; omnibus, kiyntihaastattelu; miehii 466; naisia 511

tammi=helmikuu 1995; Suomen Gallup; omnibus, kiyntihaastattelu; miehid 492; naisia 538

tammi-helmikuu 1996; Suomen Gallup; omnibus, kdyntihaastattelu; miehii 505; naisia 546
elokuu 1996; Suomen Gallup; puhelinhaastattelu; miehii 505; naisia 500.

Vuosina 199496 toteutetuissa haastatteluissa kysymysten sanamuodot ja tavoitepopulaatio oval pysyneet

ennallaan.

paamielisemmiksi (kuvio 2). Vuosikymmenen
loppuun mennessi alkoholiolojen vapautta-
mista kannattavien osuus oli mielipidemitta-
uksissa noussut 40 prosenttiin eli kaksinker-
taistunut vuodesta 1985. Myiss tiukempaa al-
koholipolititkkaa kannattavien osuus oli pie-
nentynyt jonkin verran. Kuitenkin vuonna
1990 neljinnes viiestostii oli mielipidemitta-
usten mukaan yhé alkoholipolitiikan kiristé-
misen kannalla.

1990-luvun alun lama viihensi alkoholin
kulutusta, vaikka alkoholipoliittiset toimet
samaan aikaan lisésiviit alkoholin saatavuut-
ta. Seki vihittdismyynti- etti anniskelupis-
teiden médiri lisédntyi, Alko luopui lauantai-
sulkemiskokeilusta ja itsepalvelusta tuli siin-
6 Alkon myymiéilsissi. Vuonna 1995 tuli voi-

I

maan uusi alkoholilainsiiddiinto, joka purki
monopolit viihittdismyyntid lukuun ottamatta,
poisti aikarajoitukset turistituonnissa ja lisiisi
verottomasti tuotavan alkoholin méérii seki
salli julkisen juopottelun. Kuviossa 2 havait-
tava mielipiteiden kiristyminen 1990-luvun
keskivaiheilla lienee yhteydessi ndihin muu-
toksiin. Elokuun 1996 aineisto kerittiin pu-
helimitse, kun aikaisemmat aineistot on ke-
riitty kiyntihaastatteluin, joten kiiyrien kiifin-
lyminen vapaamielisempéiin suuntaan saat-
taa olla ndenndistulos.

Vieston suhtautuminen alkoholipoliittisiin
rajoituksiin ei ole 1990-luvulla muuttunut
kovinkaan paljon. Alkoholipolitiikan lieven-
tiimistd kannattavia oli vuoden 1996 lopulla
suurin piirtein yhté paljon kuin vuosikymme-
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nen alussa eli noin 40 prosenttia viestosti.
Tiukempaa alkoholipolitiikkaa kannattavien
osuus laski aina vuoteen 1995, jolloin heidéin
osuutensa oli 13 prosenttia. Tuoreimmassa
mielipidetiedustelussa alkoholipolitiikan ki-
ristimisen kannalla oli viidennes viiestosti,
joten laskemalla yhteen vallitsevan alkoholi-
politiikan ennallaan pitimisti ja sen tiuken-
tamista kannattavat voitiin gallup-mielipi-
teen vuoden 1996 lopulla yhi katsoa tukevan
vallitsevan alkoholipoliittisen jiirjestelmiin
siilyttdmisti.

Suhtautumista vallitseviin alkoholipoliitti-
siin rajoituksiin kysyttiin myds vuoden 1992
juomatapatutkimuksessa. Tulokset ovat koko
lailla samat kuin gallupeissa. Toisin sanoen
koko viestosti 42 prosenttia piti alkoholipo-
liittisia rajoituksia sopivina, 18 prosenttia
halusi tiukentaa niiti ja 40 prosenttia halusi
niitid lievemmiksi. Naisten osalta vastaavat
luvut olivat 43, 25 ja 33 prosenttia seki mies-
ten osalta 41, 11 ja 48 prosenttia.

VIINIEN MYYNTI ELINTARVIKELIIKKEISSA

Ensimmiisti kertaa suomalaisille esitettiin
kysymys viinien suotavasta myyntitavasta
vuoden 1984 juomatapatutkimuksessa. Tuol-
loin 24 prosenttia kysymykseen kantaa otta-
neista asettui puoltamaan viinien myyntid
elintarvikeliikkeissd (Ahlstrom & Osterberg
1990).
Siinnollisemmin  vieston suhtautumista
viinien myyntiin elintarvikeliikkeissi on seu-
rattu galluptutkimusten avulla vuodesta 1989
alkaen. Tammikuussa 1990 toteutetussa Al-
koholipoliittisen tutkimusyksikon tilaamassa
tutkimuksessa viinien myyntié elintarvike-
liikkeissi kannatti 59 prosenttia koko vies-
tostii — 08 prosenttia miehisté ja 51 prosenttia
naisista. Vuonna 1996 viinien myyntii elin-
tarvikeliikkeissi kannatti 69 prosenttia koko
viiestostid — 75 prosenttia miehisti ja 61 pro-
senttia naisista. 1990-luvun aikana tapahtu-
neet muutokset eivit siis ole kovin suuria
(taulukko 2). Kuvion 2 ja taulukon 2 vertailu
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kertoo kuitenkin sen mielenkiintoisen seikan,
ettid kun alkoholipolitiikkaa yleensi koskevat
mielipiteet ovat hieman kiristyneet viime vuo-
sina, on viinien myynti elintarvikeliikkeissi
saanut hieman lisid kannatusta. Niin siitikin
huolimatta, ettii kysymykset on esitetly sa-
massa tutkimuksessa.

Perinteisesti viinien — kuten myos keski-
oluen ja vahvan oluen — suotavaa myyntitapaa
on tiedusteltu esittiméllid haastatelluille seu-
raava kysymys: "Miten mielestinne yleison
pitiisi saada ostaa viineji?” Vastausvaihtoeh-
toja ovat olleet "ei mistién”, “vain Alkon
myymiilsistd”, elintarvikekaupoista, joilla
on myyntilupa”, “kaikista elintarvikekau-
poista” ja "en osaa sanoa”. Niiin hankitut tie-
dot on esitetty taulukossa 2, ja tuoreinta ai-
neistoa lukuun ottamatta ne on keritty kiynti-
haastatteluina Suomen Gallupin omnibus-
tutkimuksissa. Elokuun 1996 aineisto keriit-
tiin puhelinhaastatteluna.

Suhtautumista viinien myyntitapaan on
haastattelututkimuksissa tiedusteltu  mybs
esittiimilld  vastaajille seuraava kysymys:
”Julkisuudessa on ehdotettu, etti mietoja vii-
neji olisi ryhdyttdvd myyméin elintarvike-
liikkeissii samaan tapaan kuin keskiolutta.
Miti mieltd olette tisti ehdotuksesta?” Vas-
seuraavia:

tausvaihtoehdoiksi on tarjottu

Taulukko 2. Viinien myyntiii elintarvikeliikkeissi
kannattavien osuudet sukupuolen mukaan vuosina
1990-1996 ("Miten mielestiinne yleison pitisi
saada ostaa viineji?”)

vuosi/kk kaikki miehet naiset
1990/1 59 08 51
1991/1 62 68 55
1992/1 57 64 49
1993/1 53 58 50
1994/1-2 60 66 54
1995/1-2 65 70 59
1996/1-2 66 72 59
1996/8 069 75 6l

Kiytetyt aineistot: ks. kuvio 2.



Taulukko 3. Viinien myyntii elintarvikeliikkeissi
kannattavien osuudet sukupuolen mukaan vuosina
1990-1996 ("Julkisuudessa on ehdotettu, etti
mietoja viineji olisi ryhdytiévi myyméidn elintar-
vikeliikkeissd samaan tapaan kuin keskiolutta.
Mitd mielté olette tistd ehdotuksesta?”)

vuosi/kk kaikki miehet naiset
1990/1 60 66 54
1992/1 59 67 53
1993/1 o7 62 52
1994/1-2 62 69 87
1995/1-2 67 72 62
1996/1-2 63 69 56

Kiytetyt aineistot: ks. kuvio 2.

Taulukko 4. Vahvan oluen myyntii elintarvikeliik-
keisséi kannattavien prosenttiosuudet kysymyk-
seen kantaa ottaneista sukupuolen mukaan Alko-
holipoliittisen tutkimusyksikon vuosina 1993—
1996 tilaamissa tutkimuksissa

vuosi/kk kaikki miehet naiset
1993/1 46 54 39
1994/1-2 54 60 46
1995/1-2 54 65 43
1996/1-2 54 65 42
1996/8 58 66 49

Kiytetyt aineistot: ks. kuvio 2.

“kannatan ehdotusta limpimiisti”, “kannatan
ehdotusta”, ”vastustan ehdotusta”, “vastus-

299 99

tan ehdotusta jyrkésti”, “pidin ehdotusta yh-
dentekeviind” ja "en osaa sanoa”. Samoille
vastaajille esitettynii timé kysymys on tavalli-
sesti tuottanut pari prosenttiyksikkod enem-
miéin viinien vapauttajia kuin soveliasta myyn-
titapaa etsivii kysymys (vrt. taulukot 2 ja 3).
Pienend yksityiskohtana todettakoon, etti
tammi—helmikuussa 1996 niiin ei ollut asian-
laita, koska "julkisuudessa ehdotettuun™ -ky-
symykseen tuli tavanomaista enemmiin “pi-
déin kysymysti yhdentekevinid” tai “en osaa
sanoa” -vastauksia.

[e=]

Panimo- ja virvoitusjuomateollisuuden tila-
uksesta on Suomen Gallup tiedustellut viini-
en myynlitapaa vuosina 1989, 1992, 1993 ja
1994. Vuoden 1989 tutkimus tehtiin maalis—
huhtikuussa, myshemmiit on tehty alkusyk-
systi tai -talvesta. Ne antavat viinien myynnin
aloittamiselle elintarvikeliikkeissd suurin
piirtein saman kannatuksen kuin taulukoissa
2 ja 3 mainitut tutkimukset. Panimo- ja vir-
tutki-
muksissa viinien myyntii elintarvikeliikkeis-

voitusjuomateollisuuden  tilaamissa

sii kannattavien prosenttiosuudet on ilmoitet-

tu seuraavassa asetelmassa:

1989 1992 1993 1994
55 66 64 62

VAHVAN OLUEN MYYNTITAPA

Alkoholipoliittinen tutkimusyksikks palautti
vahvan oluen suotavaa myyntikanavaa koske-
van kysymyksen vuoden 1992 tammikuun
gallupiinsa. Samaa seikkaa oli tiedusteltu Pa-
nimo- ja virvoitusjuomateollisuusliiton tilaa-
massa gallupissa keviidlld 1989. Kummassa-
kin tutkimuksessa niukasti alle puolet koko
vilestostii (48 %) kannatti vahvan oluen myyn-
nin aloittamista elintarvikeliikkeissd. Mies-
ten keskuudessa kannatus oli suurempi kun
naisten keskuudessa.

Vuoden 1992

vahvan oluen myynnille elintarvikeliikkeissi

juomatapatutkimuksessa

mitattiin vain 41 prosentin kannatus. Tissi
tutkimuksessa vahvan oluen myynnin aloitta-
mista elintarvikeliikkeissi halusi tasan puo-
let miehisti, naisista vastaavan nikemyksen
esitti vain joka kolmas. Syynd galluptutki-
musta alhaisempaan kannatuslukuun lienee
se, ettd juomatapatutkimuksissa tavoitetaan
vielikin laajempi osa vilestostd, myos niin sa-
nottuja maan hiljaisia.

Panimo- ja virvoitusjuomateollisuusliiton
tilaamissa tutkimuksissa viieston enemmistd
siirtyi vahvan oluen vapauttamisen kannalle
vuoden 1992 lopulla, jolloin 56 prosenttia
kysymykseen kantaa ottaneista kannatti vah-
van oluen myynnin aloittamista elintarvike-
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liikkeissi. Syksylld 1993 tehdyssé tutkimuk-
sessa vastaava osuus oli 58 prosenttia, ja elo—
syyskuussa 1994 vahvan oluen myynnin aloit-
tamista elintarvikeliikkeissé kannatti 53 pro-
senttia viestosta.

Alkoholipoliittisen tutkimusyksikén Suo-
men Gallupilta tilaamissa tutkimuksissa vé-
eston enemmisto siirtyi vahvan oluen vapaut-
tamisen kannalle tammikuussa 1994 (tauluk-
ko 4). Vuoden 1996 elokuussa vastaava osuus
oli hieman suurempi (58 %). Vertailu tauluk-
koihin 2 ja 3 kertoo, ettd vahvan oluen myyn-
nin aloittaminen elintarvikeliikkeissé nauttii
pienempiii kannatusta kuin viinien myynnin
aloittaminen elintarvikeliikkeissa.

VAKEVIEN ALKOHOLIJUOMIEN
MYYNTITAPA

Panimo- ja virvoitusjuomateollisuus on vuo-
desta 1989 alkaen esittinyt gallupeissaan ky-
symyksid viikevien alkoholijuomien suota-
vasta myyntitavasta. Seuraavassa asetelmassa
on ilmoitettu viikevien alkoholijuomien
myyntiii elintarvikeliikkeissid kannattavien
prosenttiosuudet néissii vuosina 1989-1994
toteutetuissa tutkimuksissa:

1989 1992 1993 1994
12 16 21 22

Alkoholipoliittisen tutkimusyksikon gallu-
peissa vikevien alkoholijuomien myynnin
aloittamista elintarvikeliikkeissd on kysytty
vasta vuodesta 1995; juomatapatutkimuksis-
sa titi kysymysti ei ole esitetty kertaakaan.
Seuraavassa asetelmassa on ilmoitettu viike-
vien alkoholijuomien myynnin aloittamista
elintarvikeliikkeissi kannattavien prosentti-
osuudet vuosina 1995-1996 toteutetuissa tut-
kimuksissa:

tammi—helmi- tammi-helmi- elokuu

kuu 1995 kuu 1996 1996
kaikki 16 18 20
miehet 22 24 26
naiset 11 12 14
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SUHTAUTUMINEN IKARAJOIHIN

Elokuun 1996 gallupissa haastatelluilta tie-
dusteltiin heidin suhtautumistaan alkoholi-
juomien myynnissé noudatettuihin ikirajoi-
hin. Vastaajien selvii enemmisto, 87 prosent-
tia kantaa ottaneista, piti viinien ja oluen os-
tossa noudatettavaa 18 vuoden ikérajaa sopi-
vana. Liian matalana sitii piti 9 prosenttia ja
liian korkeana 4 prosenttia haastatelluista.

Vikevien alkoholijuomien laillinen osto-
ikiiraja on Suomessa 20 vuotta. Haastatelluil-
ta kysyttiin, onko timi ikéiraja heidin mieles-
tdéin liian korkea, liian matala vai sopiva. So-
pivaksi ikirajan ilmoitti 77 prosenttia kantaa
ottaneista, liian korkeaksi 16 prosenttia ja lii-
an matalaksi 6 prosenttia haastatelluista.

Samassa tutkimuksessa haastatelluilta tie-
dusteltiin myos, onko alkoholijuomien osta-
minen alaikiiselle heididn mielestiiin vakava
rikos. Tihidn kysymykseen 70 prosenttia
haastatelluista vastasi myontiivisti, 26 pro-
senttia kieltivisti ja 4 prosenttia ei osannut
sanoa.

Edellii esitettyji tuloksia voidaan verrata
samoihin kysymyksiin tammi—helmikuussa
1995 saatuihin vastauksiin. Tilloin havai-
taan, ettii viinien ja oluen ostoikii koskevat
vastaukset ovat liihes identtiset tammi—helmi-
kuussa 1995 ja elokuussa 1996 tehdyissi tut-
kimuksissa. Vuonna 1995 vikevien alkoholi-
juomien ikirajaa piti liian korkeana hieman
useampi kuin syksyllid 1996.

Kysymys, joka koskee alkoholijuomien os-
tamista alaikiiselle, ei valitettavasti ole ver-
tailukelpoinen. Vuonna 1995 kysyttiin, onko
alkoholin ostaminen alaikéiselle haastatelta-
vien mielesti rikos, jolloin 85 prosenttia vas-
tasi myontiviisti. Vuonna 1996 alaikiiselle
ostamista piti vakavana rikoksena 70 prosent-
tia haastatelluista.

YHTEENVETO

Suomalaisten alkoholipoliittiset mielipiteet
ovat heilahdelleet melkoisesti 1960- ja 1970-



luvulla. Mielipiteiden yleismittarina kiytetty
suhtautuminen keskioluen suotavaan myynti-
tapaan osoitti alkoholipoliittisten asenteiden
lieventyneen voimakkaasti ja nopeasti 1960-
luvun jilkipuoliskolla. Mielipiteiden kiristy-
minen 1970-luvun alkupuoliskolla ei tapah-
tunut aivan yhti nopeasti, mutta muutos oli
voimakkuudeltaan liihes yhi raju kuin 1960-
luvulla, vaikkakin toiseen suuntaan. Vuonna
1974 oltiin jopa hetkellisesti tilanteessa, jos-
sa gallup-mielipide — toki kovin niukasti —
vastusti keskioluen myyntid elintarvikeliik-
keissii.

Alkoholipoliittiset mielipiteet ovat muuttu-
neet vapaamielisempiiéin suuntaan 1970-lu-
vun puolivilistii ldhtien. Kun osoittimena
kiiytetiin keskioluen suotavaa myyntitapaa,
niiyttii muutos olleen nopeinta 1980-luvun
jalkipuoliskolla. Kun muutosta mitataan suh-
tautumisella vallitseviin alkoholipoliittisiin
rajoituksiin, ei 1980-luvun alkupuolisko eroa
vuosikymmenen loppupuoliskosta. Tdmii on
sikdli ymmirrettivid, ettid 1980-luvun alussa
alkoholipoliittiset rajoitukset pysyiviit ennal-
laan, kun ne vuosikymmenen loppupuolella
olivat selviisti lievenemiissi.

Alkoholipolititkan liberalisoituminen on
jatkunut 1990-luvulla. Myés alkoholipoliitti-
set asenteet ovat viime vuosina tulleet hieman
vapaamielisemmiksi.

Kun tarkastellaan galluptutkimuksissa vii-
me vuosina ilmaistuja kantoja eri juomalajien
suotavista myyntitavoista, havaitaan, etti kes-
kioluen myynti péivittiiistavarakaupoissa
nauttii  suomalaisten laajaa hyviiksyntid.
Yhtii selviisti viieston suuri enemmisto on siti
mieltd, ettd viikevit alkoholijuomat eivit kuu-
lu péivittiistavarakaupan hyllyille. Vieston
enemmisto puoltaa viinien vapauttamista, ja
viime vuosina myos vahvan oluen myynnin
aloittamiselle elintarvikeliikkeissi on saatu
galluptutkimuksissa  viestén enemmistion
kannatus. Toisaalta tuoreimmassakin, elo-
kuussa 1996 puhelimitse suoritetussa mieli-
pidetiedustelussa alkoholipolititkan kiristi-
misen kannalla oli viidennes viestosti. Las-
kemalla yhteen vallitsevan alkoholipolitiikan

ennallaan pitéimisti ja sen tiukentamista kan-
nattavat voidaan gallup-mielipiteen vuoden
1996 lopullakin katsoa yhii tukevan vallitse-
van alkoholipoliittisen jirjestelmin sailytti-
misté.

Vallitsevat alkoholijuomien myynnissi so-
vellettavat ikérajat viiesto ndytidd hyviksyviin
varsin laajasti. ltse asiassa mietojen alkoholi-
juomien ostamiseen oikeuttavaa 18 ikiivuo-
den ikirajaa liian matalana pitivid on enem-
miin kuin sitii liian korkeana pitivii.

KESKUSTELU

Viinien myynnin vapauttamisen nauttimalle
suurelle suosiolle on vaikea loytii hyviii tul-
kintaa. Viinien kulutus on Suomessa yhi var-
sin vihiistd. Vuonna 1996 mietojen viinien
osuus alkoholin kokonaiskulutuksesta oli 13
prosenttia. Sen vuoksi sopii kysyii, miksi juuri
viinien saatavuutta halutaan helpottaa. Miksi
esimerkiksi elokuun 1996 gallupissa 68 pro-
senttia haastatelluista (69 % kysymykseen
kantaa ottaneista) kannatti viinien myynnin
aloittamista péivittéistavarakaupoissa, vaik-
ka viinejd ei kuitenkaan suuresti kiyteti ja
etenkin kun viinit eiviit kuulu suomalaiseen
ruokapiytiiin. ltse asiassa viinien myyntid
péivittiistavarakaupoissa kannattanee moni
sellainenkin, joka ei juuri nauti viinié.
Osittain viinien vapauttamisen kannatus
johtunee siité, ettd siihen liitetdéin saatavuu-
den helpottumisen ohella muita positiivisia
vaikutuksia. Esimerkiksi elokuussa 1996 to-
teutetussa tutkimuksessa 56 prosenttia haas-
tatelluista (62 % kysymykseen kantaa otta-
neista) arveli viinien myynnin aloittamisen
piitvittiistavarakaupoissa johtavan viinien
hintojen alenemiseen. Samassa tutkimukses-
sa 50 prosenttia haastatelluista (56 % kantaa
oltaneista) arveli viinivalikoiman lisééintyviin,
jos viinejd alettaisiin myydé péivittiistavara-
kaupoissa. On toki vaikea sanoa, miti todella
tapahtuisi, mutta ainakaan Liiketaloustieteel-
lisen tutkimuslaitoksen vuonna 1996 julkis-
lamassa viinien myynnin aloittamista péivit-
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tutki-
muksessa ei piidytty kuluttajan kannalta

tiistavarakaupoissa tarkastelevassa
ndin suotuisiin tuloksiin. ltse asiassa tissi
vithittdiskaupan — asiantuntemusta  hyviiksi
kiyttiviissd tutkimuksessa valikoimien arvi-
oitiin muodostuvan illistyttéiviin pieniksi: hy-
permarketin  viinivalikoimaksi  arvioitiin
100-150 ja ldhikaupan 20-30 nimiketti (Al-
, 1996). Vertailun vuoksi

mainittakoon, etti Alkon tiyden valikoiman

koholijuomien ...

myymiélissi viineji on noin 800 nimiketti ja
ettii pienenkin paikkakunnan Alkon viinivali-
koima on noin 400 nimikettd (Erkki Pakola,
suullinen tiedonanto). Liiketaloustieteellisen
tutkimuslaitoksen raportti el myoskédn anna
tukea viinien vapauttamisen hintoja alenta-
valle vaikutukselle. Piinvastoin tutkimukses-
sa arvellaan alkoholimonopolin murtumisen
nostavan alkoholijuomien hintoja haja-asu-
tusalueilla (Alkoholijuomien ..., 1996, 53).
Toisaalta viinien vapauttamisen nauttima
suuri kannatus ihmetyttdi myos siksi, etti
haastatellut arvioivat viinien vapauttamisen
vaikutukset varsin synkiksi. Elokuussa 1996
noin 80 prosenttia vaslaajista arveli viinien
myynnin mahdollisen aloittamisen péivittiis-
tavarakaupoissa lisdiviin alle 18-vuotiaiden
tyttsjen ja poikien alkoholin kiyttod (20 %
arveli sen lisééviin nuorison alkoholin kiiyttod
huomattavasti). Noin puolet vastaajista arveli
viinien vapauttamisen lisiéiviin alkoholin on-
eelmakiiyttiijien kulutusta. Vastaajien arvio
kohtuukiyttdjistd oli seuraava: 2 prosenttia
kohtuukiiyttdjistd lisidisi alkoholin kulutus-
taan huomattavasti ja 30 prosenttia jonkin
verran. Korostettakoon, ettéi kyse on haasta-
teltujen esittéimisti arvioista ja asenteista, ei
viinien mahdollisen vapauttamisen tosiasial-
lisista vaikutuksista. Silti tissi yhteydessii jii
kysyméin, miki todella on se motiivi, joka
panee “normaalin kohtuukiyttdjin” halua-
maan viineji péivittiistavarakauppoihin, kun
mielessii samaan aikaan on uhkakuva nuorten
ja ongelmaisten alkoholin kiyton kasvusta.
Selittyyko tdmé siité, ettéi viinit ja vapaus yh-
distetéiéin Suomessa kuviteltuun eurooppalai-
seen eldmiintapaan, elimintapaan, jota Eu-
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roopasta ei ehkid loydykiidn. Ainakin asian
laita on niin, ettd viinien vapauttamista kan-
natetaan keskiméidriisti enemmiin  keski-
ikiiisten, pitkille koulutettujen, hyvin ansait-
sevien, piidkaupunkiseudulla asuvien seki
johtajien ja toimihenkilsiden keskuudessa.

On vield ymmirrettiviid, etti alkoholia
usein kiiyttiviit haluavat viineji elintarvike-
likkkeisiin. Sen sijaan on vaikeampaa késit-
tid, miksi alkoholia harvoin kiyttivit halua-
vat viinit vapaiksi, varsinkin kun harvoin al-
koholia kiiyttdvien huomattava enemmists ar-
velee viinien mahdollisen tulon piivittéista-
varakauppoihin liséifiviin nimenomaan tytto-
jen ja poikien sekd suurkuluttajien ja alkoho-
liongelmaisten juomista. Sosiaalisen vastuun
periaate el niyli levinneen Suomessa kovin
laajalle.

Sen jilkeen kun keskioluen kulutus on huo-
mattavassa méirin korvannut vahvan oluen
kulutusta, voidaan vahvan oluen vapauttami-
sen viinien vapaultlamista alhaisempaa kan-
natusta selittii silld, ettd vahvaa olutta ei eri-
tyisen ponnekkaasti haluta piivittiistavara-
kauppoihin, joissa keskiolutta on jo myynnis-
si. Selitys voi olla hyvii ja piitevi, mutta silti
voi kysyii, miksi 1980-luvun lopun Suomessa,
jossa vahva olut yhi oli voimissaan ja jossa se
oli laajasti kulutettu ja arvostettu juoma, vies-
ton enemmistd ei silti vaatinut vahvaa olutta
vaan mietoa viinid péivittdistavarakauppoi-
hin.

Lopuksi kannattaa palauttaa mieliin Klaus
Miikelin toteamus vuodelta 1976. "En pidi
mielipidekyselyistid. Poimitaan niiyte, jonka
sanotaan olevan Suomen kansa pienoiskoos-
sa. Haastattelijat tavoittavat joukon ihmisato-
meja irrallaan toisistaan, ja esittivit niiille
kysymyksid kaikenlaisista asioista joita he
ehki eiviit ole ehtineet miettii. Tulokset aje-
taan tietokoneeseen, lasketaan prosenttija-
kautumat, ja kas, siind meilld on kansan to-
dellinen tahto” (Miikelii 1976, 1). Alkoholipo-
liittisten erillismielipiteiden tutkiminen on
tietenkin tiihdellisti silloin, kun kiiytettivissi
on ajallisesti vertailukelpoista aineistoa. On
kiinnostavaa tarkastella, mihin suuntaan vi-



eston alkoholipoliittiset kannanotot ovat ke-
hittyneet, vaikka samalla olisimmekin siti
mielti, ettei kulloinkin enemmistoni tal vii-
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ENGLISH SUMMARY
Salme Ahlstrom & Esa Osterberg: Public opin-
ion on alcohol restrictions in the 1990s
(Vieston suhtautuminen alkoholipoliittisiin ra-
Joituksiin 1990-luvulla)

Opinion polls to measure attitudes towards alcohol
restrictions have been carried out in Finland since in
1950s. Questions asked have included views on the
sale of different alcoholic beverages through various
channels; attitudes towards existing alcohol restric-
tions in general; opinions on age-limits; and views
on restrictions imposed on alcohol advertising.

This article is concerned with public opinion on
alcohol policy in Finland and with how attitudes
have changed during the past three decades. Special
attention is given to the changes that have happened
during the 1990s and to the interpretation of the re-
sults of the most recent opinion polls.

Attitudes fluctuated quite dramatically during the
1960s and 1970s. In the late 1960s attitudes be-
came much more permissive. Then, with the liberal-
ization of alcohol policy and the sharp increase in
total alcohol consumption in the early 1970s, atti-
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tudes became much stricter again. Since the mid-
1970s the pendulum has been swinging towards the
more liberal direction; the same trend has continued
until the mid-1990s.

Looking at the results of opinion polls on the sale
of different types of alcoholic beverage, we find that
the vast majority of people in Finland approve of the
sale of medium-strength beer in ordinary food shops.
There is an equally broad consensus of opinion
against the sale of strong alcoholic beverages
through food shops. Most people are in favour of al-
lowing wines into food shops; in recent years opinion
polls have shown that the same applies to strong
beer. On the other hand, even the most recent opin-
ion poll from August 1996 indicates that one-fifth of
the population would like to see a stricter alcohol
policy, while 40 % would keep the current restric-
tions in place. There seems to be a broad approval of
the current age-limits applied in the sale of alcoholic
beverages. In fact there are more people who consid-
er the age-limit of 18 years for light alcoholic bever-
ages as too low than there are people who consider
this limit too high.

Public opinion polls, alcohol policy, control policy, retail sales, drinking age, alcoholic bever-

ages, attitudes, Finland
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