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ALKOHOLIJUOMIEN KULUTUS

JA HINNAT

Yleista

Kevaalla 1967 ilmestyi Aarni Ny-
bergin vaitéskirja nimeltd Alkoholijuo-
mien kulutus ja hinnat.

Tama vaitoskirjateos sisaltéaa tavallaan
kaksi suurta tutkimuskokonaisuutta:

| Perusteellisen alkoholijuomien kysyn-
taanalyysin eli tasmallisemmin: alko-
holia ostavan yleison ostop&détésmal-
lit.

Il Osaa naista tutkimustuloksista hyvak-
sikayttden rakensi Nyberg myyjan
paatosmallin eli jalleen tasmallisem-
min: alkoholia myyvén yrityksen hin-
tapoliittisen ohjelmointimallin.

Kumpikin tutkimusosa jo sinénsa erillise-
nékin tayttda varsin korkealle asetetut vaa-
timukset. Kokonaisuutena teos on erittéin
korkealuokkainen kolmessa eri "sarjassa’:

— pdaéatéksentekijén kannalta se on erit-
tain hyodyllinen ja kéayttokelpoinen
"sijoitus”. Téssd mielessad se toimii
kielialueemme eraana pioneeritydna,
esimerkking siita, miten yksittdinen —

vaikkakin poikkeuksellinen — liikeyri-
tys saattaa kayttda ekonomistia eréan
keskeisen paatésprosessin apuna.

Kysymys on talléin myyntiin liitty-
vasta paatoksen teosta. Muut liiketa-
loudellisen paatosprosessin ''toimen-

piteet” — tuotannon, ostojen, kulje-
tusten, varastoinnin ja vaikkapa mai-
nonnan osaohjelmat — tulevat seu-

rauksina naistda myyntipdatdsproses-
seista. )

Nybergin lapikdymén esimerkin re-
levanssi ulottuu analogioiltaan myds
kansantaloudellisten sovellutusten
alueelle.

korkeakouluopetuksen kannalta on
tuloksena seka korkeimman arvosa-
nan opetuksen ettd loppututkinnon
suorittaneiden (graduoitujen) jatko-
koulutuksen kannalta erinomainen
esimerkkiteos.

Nyberg on tehnyt tutkimuksensa si-
kali "paasta paahan’, ettda han aloit-
taa perushavaintojen maarittelysts,
luokittelusta ja mittaamisesta seké
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paatyy paatdksentekomalliin. Lauda-
tur-arvosanaa lukeva voi talloin
mennéd johdonmukaisesti lavitse ky-
syntdanalyysin keskeisimmat teoriat,
saada mielikuvan niiden operationaa-
lisesta merkityksestd, estimointita-
voista jne. Jatkokoulutusvaiheessa
olevan taas on omien tutkimussuunni-
telmiensa kannalta arvokasta menna
Nybergin kirjan avulla er&dana esi-
merkkind lavitse tutkimustydn anato-
mia "havainnoista neuvonantoon’’. Itse
olen havainnut teoksen sellaisenaan
erittédin sopivaksi kysyntatutkimusta
koskevan luentokurssin pohjaksi.

— opinndytteen kannalta katsoen on
ndhdakseni tuloksena kansainvalises-
tikin korkeatasoinen tutkimus erittain
vaikealta alalta. Tama siitédkin huoli-
matta, ettd Nybergin ensisijaisena
pyrkimyksena ei ehka ole ollut opin-
ndyte eika siis myoskaan pyrkimys
kehittda teoriaa yli empiiristen sovel-
lutusmahdollisuuksien, vaan keskei-
simpé&né tavoitteena alkujaan lienes
ollut ensimméinen téssa luetelluista
"alueista’: kayttokelpoisen paatos-
mallin rakentaminen toimeksiantajal-
le.

Kuluttajan ostopiitésmallien estimointi

Teoreettinen tausta. Ekonometrisessa ky-
syntéanalyysissa pyritdan empiirisella ai-
neistolla kokeilemaan mahdollisia erityyp-
pisid kysyntamalleja — kysyntafunktioita.
Naiden hypoteettisten mallien valinta riip-
puu toisaalta saatavissa olevan tilasto-aj-
neiston laadusta ja toisaalta tietenkin ky-
symyksessa olevan mallin rakentamisen ta-
voitteesta.

Kysyntafunktioiden taustana on kulutta-
jan kéayttaytymisen teoria, jonka perusteita
koskevassa tarkastelussa useimmiten noja-
taan traditionaaliseen valintateoriaan. Ta-
man teorian varhaisia kehittajia ovat olleet
mm. Fishar ja Pareto seka &skeisia mm.

J. R. Hicks, Slutsky ja H. Wold. Tarkaste-
lun kohteena on rationaalisesti kayttaytyva
kuluttaja, jonka kulutusmenojen suunnitte-
lua ja toteuttamista — ts. ostop&atdspro-
sessia — analysoidaan.

Taman valintateorian perusteina ovat
nain ollen seuraavat olettamukset: Kulutta-
ja (1) tietdd mahdollisten (kulloinkin valit-
tavissa olevien) hyédykevalikoimien hénel-
le tuottaman tarpeentyydytyksen eli hyédyn
asteen ja han (2) valitsee niaistd mahdolli-
sista vaihtoehdoista juuri sen, joka antaa
hénelle parhaan tarpeentyydytyksen. Mah-
dollisten vaihtoehtojen joukon (3) rajoittaa
hénen kaytettdvissdan oleva rahasumma
(tavallisesti: héanen tulonsa), jonka han
kayttaa kulutukseen.

Téassa valintateoriassa pyritddn ostomo-
tiivit pelkistamaan aivan keskeisiksi ja lah-
tokohtana on talléin se, ettd kuluttajan
valintoja markitsevimmin mé&araavat seu-
raavat kolme tekijaa:

— arvostukset

— tulot

— hinnat.

Ne rajoitukset, joita em. valintateoria
asettaa kysyntafunktioille, ovat niin yleisi,
ettd ne eivat maaraa suuremmin funktion
matemaattista muotoa. Kuitenkin riippu-
vuussuhteita osoittavat parametrit, jotka
yleens& liittyvat tdaman teorian soveltami-
seen, viittaavat myds oireellisesti funktion
muotoon. Na&itd parametrejé ovat')

— hyddykkeen tulojousto

— hyddykkeen hintajousto

— hyddykkeen ristijousto.

) Hyodykkeen kulutuksen tulojoustolla tarkoite-
taan likim&darin kulutuksen prosentuaalisen muutok-
sen ja sen aiheuttaneen kuluttajan tulon prosentuaa-
lisen muutoksen suhdetta.

Kulutuksen hintajousto tarkoittaa vastaavasti liki-
méérin kulutuksen prosentuaalisen muutoksen ja sen
aiheuttaneen hyddykkeen hinnan prosentuaalisen
muutoksen suhdetta.

Hyddykkeen kulutuksen ristijousto jonkin toisen
hyédykkeen hinnan suhteen tarkoittaa likimaarin edel-
lisen hyodykkeen kulutuksen prosentuaalisen muu-
toksen ja sen aiheuttaneen jalkimmaisen hyodykkeen
hinnan prosentuaalisen muutoksen suhdetta.



Kéytettyjen muuttujien mittaaminen. Kasit-
telyn helpottamiseksi oli Nybergin mukaan
alkoholijuomat  pyrittdva luokittelemaan
mahdollisimman homogeenisiin ryhmiin mm.
silla perusteella, ettd em. joustojen varians-
si olisi mahdollisimman pieni naiden ryh-
mien sisalla. Tama koski tietenkin lahinna
myyjéan "instrumenttien”, hintajoustojen, va-
rianssia. Toisena homogeenisuuden kritee-
rind oli taustalla sosiaalisten haittavaiku-
tusten minimointi: juomaryhmat olisi koot-
tava sellaisiksi, ettd eri juomalajit olisivat
haittavaikutuksiltaan mahdollisimman ho-
mogeenisia ryhmien sisalla.

Kaytannossad Nyberg péaatyi seuraavaan
alkoholin myyntitilastoissa kéaytettyyn, edel-
liset nakokohdat tyydyttavasti toteuttavaan
jakoon:

— Viinat

— Muut vakevat juomat

— Viinit

— Mallasjuomat.

Taméan ryhmittelyn lisdksi Nyberg jakoi
tarkastelun erikseen sen mukaan, onko
myynti tapahtunut vahittdismyyntiné vai ra-
vintoloiden vélityksella.

Kysynta-analyysin suorittamista varten
Nyberg joutui laatimaan siis hinta- ja volyy-
mi-indeksin kullekin eri juomaryhmalle. On-
gelman luonteen vuoksi héan joutui laske-
maan kaksi eri volyymi-indeksia:

A 'Tavanomaisen’’ hintapainoin painote-
tun volyymi-indeksin. Paaasiassa hén
kaytti talléin ns. Divisia — Tornqvist
indeksityyppiéa.

B Sosiaalisten haittavaikutusten seuraa-
miseksi puhtaaksi alkoholiksi muutetun
maaraindeksin.

Nain Nyberg joutui selvittdmaan naita
kahta eri volyymi-indeksityyppia koskevien
joustojen "informaation” eron.

Koska kysymyksessé ovat neljannesvuo-
sisarjat, joutui Nyberg suorittamaan myo6s
kausivaihtelun eliminoinnin.

Aineiston koettelu ja tulokset. Kaytanndssa
on syyta luonnollisesti odottaa, ettd hy6dyk-
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keiden kysyntéa tutkittavana aikavélina saat-
taa riippua merkittavasti muistakin ilmidista
kuin em. valintateoriassa mainituista tulois-
ta ja hinnoista. Aineistona hénella oli vv.
1948—65 koskevat aikasarjat sekd — tulo-
joustojen osalta — vv. 1955—56 poikki-
leikkaustutkimuksena tehty kulutustutki-
mus.

Nyberg tekikin melkoisen méaaran kokeita
selvittaakseen erilaisten syiden vaikutukset
ostop&atoksiin ja siis hinta- ja tulojoustoi-
hin.

Edella jo viitattiin siihen, ettd han jaotteli
aineistonsa erikseen juomaryhmiin ja myos
erikseen vahittadismyyntiin  ja ravintola-
myyntiin.

Tulojoustot Nyberg estimoi myds sosiaa-
liryhmittain. Lisdksi han kokeili, mita vai-
kuttavat eripituiset vaikutusviivastymat,
tutki em. joustoparametrien muutospyrki-
myksié, ts. tulojouston "joustoa” tulotason
suhteen ja hintajouston "joustoa’ hinnan-
muutoksen suuruuden suhteen.

Myyjéan hintapaéatosmalli

Edella tarkasteltu tutkimusosa sindnséa on
vaikeudessaan ja merkityksellisyydesséaan
painava osa Nybergin kokonaistutkimuk-
sessa. Tuloksenahan on moninaista tietoa
alkoholia ostavan ja kuluttavan yksilén os-
topaatdksiin vaikuttavista tekijoista. Naita
tietoja saattaa siis toimeksiantaja kayttéaa
itsendisesti — Nybergin tekeman hintapaa-
tosmallin ohella tai ohitse — yha enemman
yksiléitdvédn tuotanto- ja myyntipdatésmal-
lin (mallien) kehittamiseen. Talléin voidaan
siis ottaa yha tarkemmin huomioon sellaiset
erityisaspektit, kuten esimerkiksi alueelliset
nakokohdat paatésmallien kehittamisessa,
joita Nyberg ei ole omaan malliinsa vaitos-
kirjavaiheessa sisallyttéanyt.

Kuitenkin keskeisintd osaa naista osto-
paatosmalleja koskevista tuloksista kaytti
Nyberg itse rakentamaan paatésmallin "tis-
kin toisella puolella seisovalle” paatoksen-
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tekijaryhmélle — alkoholin markkinoitsijal-
le.

Tulo- ja ristijoustolaskelmia tarvitaan tal-
16in tehtdesséd ennusteita sellaisten tekijoi-
den vaikutuksista alkoholin kysyntééan, joi-
ta Alkoholiliike itse ei voi kontrolloida. Nai-
tahan ovat alkoholinkayttajien palkkojen ja
muiden tulojen kehitys, muiden (hintojen)
kuin alkoholin hintojen muutokset jne.

Hinta- ja ristijoustoja koskevia tuloksia
taas tarvittiin Alkoholiliikkeen omien toi-
menpiteiden — ennen muuta hintapolitii-
kan — ohjelmointia varten.

Ryhdyttaessa kayttaméaan naita tietoja
alkoholia myyvan monopoliyrityksen (hin-
ta-) paatésmallin rakentamisessa téaytyy
luonnollisesti tiedostaa tdmé&n monopoliyri-
tyksen paamaarat ja mahdollisesti eri ta-
voitteiden keskinaiset "painot”.

Alkoholiliikkeellahéan on — Nyberg toteaa
— kaksi keskenaan kilpailevaa paamaaraa,
jotka ovat luonteeltaan suuressa maérin
"vastakkaissuuntaiset':

— taloudellisena paamairana on toimin-
nasta saatavan ylijgdman maksimoin-
ti

— sosiaalisena pdamaarana taas on al-
koholijuomien kulutukseen liittyvien
haittavaikutusten vahentdminen kulu-
tuksen maaria rajoittamalla ja raken-
netta muuttamalla.

Ohjelmointiteknillisesti voidaan yksikésit-
teinen paamaarien 'yhdistelma’” formuloida
mm. kahdella seuraavalla tavalla:

1. — alkoholiliikkeen ylijagma (rahalli-

nen ’'voitto”) on maksimoitava

2. — kulutus — laskettuna vaikkapa puh-
taana alkoholina — on minimoitava
ehdolla, ettd ylijadma on ainakin sovit-
tua rajaa suurempi.

Ryhtyessaan selvittdméaan edella esitet-
tyd maksimointitehtavaa (1.) Nyberg tuo
matemaattisessa tarkastelussa kuvaan mu-
kaan rajoituksina edella mainitun "kulutuk-
sen maaran” — rajoitusehdon lisédksi myos
ehdot, etté

— kulutuksen rakennetta on ohjattava

tiettyyn suuntaan

— hintojenkorotukset eivat saa olla

"lilan” suuria. Nain tulee siis tietty
raja kulloinkin kerrallaan tapahtuville
hinnoittelutoimenpiteille.

Ensimmainen ylla esitetyista rajoituksista
lahtee siitéd eraiden fysiologisten ja psyko-
logisten kokeiden tukemasta kasityksest3,
ettad tietty alkoholim&éra mietona juomana
aiheuttaa vdhemman kayttaytymishairioita
kuin nautittuna vékevan juoman muodossa.

Jalkimmaiseen rajoitukseen liittyy paitsi
se liiketaloudellinen aspekti, ettd liian kor-
keat hintojennousut aiheuttavat sinénsé yri-
tykselle "bad willid”, myods se yhteiskunta-
poliittinen rajoitus, etté yleinen hintataso ei
saa muuttua "lilkaa” ao. toimenpitein. Siis
sekd tama ettd em. kulutuksen rakenne-
muutosnakdkohta liittyvat kulutuksen maa-
ran rajoitusvaatimuksen ohella niihin so-
siaalisiin rajoituksiin, joiden vaikutus ni-
menomaisesti otetaan huomioon matemaat-
tista paatésmallia rakennettaessa.

Kolmas aspekti, joka liittyy kovin suu-
riin hintojen muutoksiin, on vaikutusten
epavarmuus. Tavoitefunktion ja edella mai-
nittujen rajoitusten (rajoittavien yhtéloiden)
mééritteleméassa paatésmallissa siséltyy
seka kysyntafunktioita koskeviin tuloksiin
ettd kustannus- yms. ennusteisiin epévar-
muutta. Talloin esiintyy mallilla lasketuissa
optimaalisissa hinnanmuutoksissa vastaa-
vaa epévarmuutta. Tamén epéavarmuuden
saatetaan olettaa kasvavan hinnanmuutos-
ten kasvaessa, mika lisaa paatokseen liit-
tyvié tappiomahdollisuuksia.

Nyberg omistaakin tutkimuksen péaateks-
tin viimeisen kappaleen hintap&aatoksiin ja
siis mallinsa kéayttoon liittyvdn epavarmuu-
den tarkasteluun. Kappale ja samalla Kir-
ja paattyy rohkaisevaan toteamukseen
(s. 115):

"Hintapaatosten epavarmuutta koske-
vat tulokset tukevat kasitysta, ettd maini-
tusta epavarmuudesta huolimatta voi-



daan esitettya tyyppia olevaa péatdksen-
tekomallia kayttaa hyodyllisena apuvali-
neena monopoliyrityksen hintapaatoksia
tehtdessa. Tietoja hintapaatésten epavar-
muudesta voidaan liséksi kayttda hyvéksi
pyrittdessé mallia kehittémalla pienenta-
maan tatéd epavarmuutta.”

Lopputoteamus

Taméan tarkastelun alkukappaleessa on
yhteenvetona menty lavitse Aarni Nybergin
vaitdskirjan merkityksen eraat keskeiset
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puolet. En toista niitd tass&d. Totean vain
lopuksi, ettd ongelmien luonteesta johtuen
asetettu (hinta-) ohjelmointitehtdva on
kvadraattinen. Edes sivuamatta teknillisté
puolta totean, ettd menetelmallisesti tutki-
mus on erittdin korkeatasoinen.

Teorian sovellutuksen kannalta on mie-
lenkiintoista, ettd on rakennettu empiirinen
yrityksen tavoitefunktio (preferenssifunk-
tio), jossa eksplisiittisesti on otettu huo-
mioon koko yhteiskunnan preferenssi-
funktio.





