Ostot Alkon myymaloista vaestoryhmittdin

vuosina 1974 ja 1983

Jukka Salomaa

Lokakuussa 1983 tehtiin 33 Alkon myyma-
lassa asiakkaita koskeva haastattelututkimus,
jonka tavoitteena oli selvittad a) Alkon asiakas-
kdyntien ja alkoholiostojen jakautuminen vaes-
toryhmittdin ja siind 1970-luvun puolivilista
tapahtuneet muutokset, b) asiakkaiden kulu-
tus- ja makutottumuksia ja ostopaatdksiin vai-
kuttavia tekij6itd, c) ostettujen juomien kaytto-
tarkoitusta ja -tilannetta sekd d) uutuustuottei-
den tunnettuutta ja kuluttajien alkoholijuomia
koskevan tiedon lahteita '

Tutkimuksesta on nyt valmistunut ensim-
mainen osaraportti, jossa keskitytddn selvitta-
maan asiakaskdyntien nykyistd rakennetta ja
alkoholiostojen vdestoryhmittdista jakautumis-
ta sekd niissd 1970-luvun puolivilista tapahtu-
neita muutoksia. Tdssd kyseiseen raporttiin pe-
rustuvassa artikkelissa puolestaan keskitytdan
Alkon myymaléista tehtdvien vuosiostojen va-
estoryhmittdisiin jakaumiin. Vuosiostojen taso
arvioitiin suhteellisen asiointitiheyden ja keski-
madraisten kertaostojen perusteella. Vertailu-
aineistona kaytetddn marraskuussa 1974 teh-
dyn samantyyppisen kyselytutkimuksen tietoja
Alkossa asioivista ja heidan ostoistaan (Kark-
kdinen 1976).

Keski-ikaiset huippuostajia

Vuonna 1983 vuosiostojen keskiarvo oli kai-
killa miehilld runsaat 8 1, naisilla vajaat 2 1 ja
kaikilla asiakkailla vajaat 5 1 absoluuttialkoho-
lia vuodessa. Sekd miesten ettd naisten kohdalla
35—44-vuotiaiden keskimadraiset vuosiostok-
set olivat huomattavasti kaikkien muiden ika-
luokkien ostoja suuremmat. Miehilld tima
huippu oli 11 1ja naisilla vajaat 31 absoluuttial-
koholia vuodessa.

Miehet kdyttivat noin 2 100 mk ja naiset noin
450 mk vuonna 1983 Alkon myymaldissa.
Markkamaéraisten vuosiostojen jakauma on
samanlainen kuin litramaéraisten vuosiostojen.

54

Eniten rahaa Alkossa kayttivit 35—44-vuoti-
aat, miehet ldhes 3 000 mk ja naiset lahes 800
mk vuodessa (kuvio 1). Sekd miehilld etta nai-
silla  kokonaisostojen arvo nousi tasaisesti
35—44-vuotiaiden ikdluokkaan asti, minka jal-
keen se taas laski.

Tyittomadt ostavat vihiten

Vuosiostojen taso vaihtelee huomattavasti
ammatin ja tyétilanteen mukaan sekd miehilla

Kuvio 1. Perheen kuukausitulot ja vuosiostot Alkon
myymaldista ian mukaan vuonna 1983, mk
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ettd naisilla. Ylivoimaisesti suurimmat osto-
maarit on miehistd yrittdjilla, joiden hankki-
man alkoholin maéra on lahes 60 prosenttia ja
arvo yli 80 prosenttia miesten keskiarvon yla-
puolella. Huomattavasti miesten keskiarvoa va-
hemmain alkoholia Alkon myymaldista ostavat
vuosittain maatalousyrittdjat, opiskelijjat ja

tyottomat. Viimeksi mainittujen ostama alko-
holi on maaraltdan ja arvoltaan pienin miesten
keskuudessa (kuvio 2).

Naisista eniten alkoholia Alkon myymaldista
nayttavat ostavan tyontekijit (1dhes 60 prosent-
tia naisten keskiarvoa enemmain) seka yrittdjat
ja kotirouvat. Keskimaaraistd pienemmit alko-

Kuvio 2. Vuosiostot Alkon myymaléistd ja vastanneiden ilmoittamat perheen kuukausitulot keskimiirin

ammatin ja tydtilanteen mukaan vuonna 1983', mk
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'Tyontekijoitd ei pystyti jakamaan ammattikoulutettuihin ja muihin, koska viestétilastoista puuttuu
vastaava tieto. Elakelaiset on jaettu ikaluokkiin ETK:n ja Kelan tilastojen perusteella (Eldketurvakeskus-

Kansanelakelaitos: 1983 tilasto Suomen eldkkeensaajista).



holin vuosiostot nayttdd olevan tyo6ttomilla ja
maanviljelij6illa, joiden alkoholin vuosiostot
ovat kaikkein pienimmit.

Koulutus ja kaupungistuminen lisddvat ostoja

Perusasteen ja alemman keskiasteen koulu-
tuksen saaneiden miesten vuosiostot Alkon
myymalbista ovat huomattavasti pienemmat
kuin korkeamman koulutuksen saaneiden. Ta-
ma liittyy ilmeisesti eri ikaluokkien koulutusta-
so- ja tuloeroihin. Nuorten opiskelu on vield
kesken ja vanhimpien ikdluokkien koulutustaso
on huomattavasti keskimddraista alhaisempi.
Molempien ryhmien alkoholiostot ovat keskiar-
von alapuolella.Tulos johtunee osittain myos
siitd, ettd ylemman tason koulutuksen saanei-
den joukossa on tuntuvasti keskimadrdista va-
hemmain maanviljelij6itd, opiskelijoita ja tyot-
tomid, joiden vuosiostot ovat huomattavasti
keskiarvon alapuolella (kuvio 3).

Kaupunkilaiset ostavat keskimaarin noin 575
cl absoluuttialkoholia Alkon myymaléista ja
kayttavat ostoksiinsa 1 480 mk. Muissa kunnis-
sa asuvien vastaavat luvut ovat lihes puolta
pienemmat eli 360 cl ja 930 mk vuodessa.
Kaupunkilaismiesten vuosiostot Alkon myy-
maloistd ovat alkoholimaaraltdan 65 prosenttia
suuremmat kuin muissa kunnissa asuvien mies-
ten. Naisten kohdalla vastaava ero on 85 pro-
senttia.

Sekéd kaupunkikunnissa ettd muissa kunnissa
asuvien asiakkaiden vuosiostojen jakaumat
ovat yhtd poikkeusta lukuun ottamatta saman-
muotoiset: Vuosiostojen huippu on 35—44-
vuotiaiden kohdalla ja ostojen médara vahenee
tasaisesti sekd nuorempiin etta vanhempiin ika-
luokkiin mentdessa. Poikkeuksen muodostavat
55—64-vuotiaat kaupunkilaismiehet. Vahit-
tdismyynnin markkamaaraiset jakaumat nou-
dattavat alkoholimdaraisia.

Tuloerot tarkein selittdja

Niayttaa siltd, ettd tuloerot ovat vuotuisten
alkoholiostojen vaestéryhmittdisten erojen tar-
kein selittdja. Niinpd esimerkiksi ikaryhmasta
toiseen siirryttdessd perheen kuukausitulot ja
alkoholiostoihin vuosittain kdytetty rahamaara
nayttavat sekd miesten ettd naisten kohdalla
korreloivan voimakkaasti keskenaan (kuvio 1).
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Kuvio 3. Vuosiostot Alkon myymaloistd (mk/18
vuotta tayttanyt vaestd) ja haastateltujen perheiden
keskimaaraiset kuukausitulot koulutusasteen mu-
kaan vuonna 1983, mk

ostot
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Perheen tuloihin ja alkoholiostoihin vaikuttavat
luonnollisesti myds perheen koko ja erityisesti
ansiotyossd kayvien aikuisten maara. Kuvion 1
perusteella tehtdviin johtopadtoksiin tima ei
kuitenkaan oleellisesti vaikuta, silla aikuisten
lukuméara on samaa luokkaa esim. eri ikdluok-
kiin kuuluvien miesten perheissi. My6s am-
mattiryhmittdin ja koulutustason mukaan tar-
kastellen ndyttda tulojen vaikutus alkoholios-
toihin selvalta.

Haastattelututkimuksissa saatavia tulotieto-
ja pidetdaan usein epdluotettavina. Erityisesti
tulojen suhteen luokiteltujen aineistojen kasit-
tely ylimmassd, avoimessa tuloluokassa tuot-
taakin useimmiten ongelmia. Kuitenkin eri pe-
rustein (idn, ammatin jne. mukaan) muodostet-



tujen videstoryhmien keskitulojen vertailu on
huomattavasti luotettavampaa, silld ylimpiin
tuloluokkiin kuuluvien tapausten vaikutus ha-
Jjoaa useisiin ryhmiin eikd tunnu missdan niista
kovin voimakkaana. Ainakin taman tutkimuk-
sen tulotiedot antavat luotettavan kuvan eri
vaestoryhmien tuloeroista. Haastateltavien an-
tamien tietojen pohjalta lasketut arviot vaesto-
ryhmittdisistd keskimdaraisista tulotasoista
vastaavat hyvin esim. vuoden 1980 viesto- ja
asuntolaskennan viestéryhmittiisia keskitulo-
Jja, jotka perustuvat verohallituksen tietoihin.
Ndin ollen kuvioissa 1—3 kaytetyt viestoryh-
mittdiset keskitulot antavat luotettavan pohjan
kuvioiden _perusteella tehtaville johtopaatok-
sille.

Pelkdstiadn tulojen mukaan luokitellussa ai-
neistossa tulojen vaikutus Alkon myymaildisti
tehtdviin vuosiostoihin ei kuitenkaan nay selke-
asti. Ylimpaan ja alimpaan tuloluokkaan kuu-
luvia lukuun ottamatta ostetut alkoholimiarat
ovat eri tuloluokkiin kuuluvissa perheissi sa-
maa suuruusluokkaa, noin 600 cl vuodessa.
Vain yli 12 000 mk kuussa ansaitsevilla ja eri-
tyisesti alle 2 000 mk kuussa ansaitsevilla vuosi-
ostojen maara on huomattavasti tata pienempi.
Markkamadrdisissa vuosiostoissa tulovaikutus
nakyy jonkin verran selkeimmin. Ylinti tulo-
luokkaa lukuun ottamatta vuosiostojen arvo
nousee lievisti perheen tulotason noustessa.

Erityisesti ylimpaén tuloluokkaan kuuluvien
vuosiostoista saatava kasitys riippuu siitd, mité
tuloja haastateltavat ovat kysyttiessa ilmoitta-
neet. Jos oletetaan, ettd haastateltavat ovat
ilmoittaneet tulonsa siten, kuin niitd on kysytty-
kin, ts. bruttotulonsa, suurituloisimmat nayt-
taisivat ostavan Alkosta muita vahemman. Jos
taas oletetaan haastateltavien ilmoittaneen li-
hinna nettotulonsa, suurituloisimmat nayttiisi-
vat ostavan Alkosta enemmaén kuin mihinkaan
toiseen tuloluokkaan kuuluvat. Luultavasti eri
tuloluokkiin kuuluvien asiointitiheys ja vuosios-
tot ovat naiden kahden arvion valilla.

Yksi syy tulojen vaikutuksen epidselvyyteen
luokitellussa aineistossa on eri tuloluokkiin
kuuluvien heterogeenisuus. Alinta tuloluokkaa
lukuun ottamatta jokaiseen tuloluokkaan kuu-
luu kaiken ik&isid, eri ammateissa toimivia,
perheasemaltaan ja koulutustasoltaan erilaisia
thmisid. Talléin mm. edella esiin tulleet ikd4n,
sukupuoleen, ammattiin, perhekokoon jne. liit-

tyvat, ostoihin vaikuttavat seikat sekoittuvat
toisiinsa ja tulovaikutukseen.

Tuloerot eivat siis selitd kokonaan vaestoryh-
mittaisten vuosiostojen tasoeroja, vaan monet
ryhmat ndyttdvat ostavan vuosittain tuloihinsa
nahden poikkeuksellisen paljon tai vihan alko-
holia. Useimmiten nama poikkeuksellisen suu-
ret tai pienet vuosiostot selittyvit kyseisen ryh-
man ajankdyton ja eliméntilanteen, alkoholin
saatavuuden tai asenteiden ja alkoholinkaytto-
tapojen perusteella.

Tuloihin ndhden ilmeisen pienet vuosiostot
on 25—34-vuotiailla, maanviljeljjoilla, ylem-
milld toimihenkil6illa, suurituloisilla sek alem-
man keskiasteen koulutuksen saaneilla. Vastaa-
vasti tuloihinsa nahden ilmeisen suuret vuosios-
tot on mm. 35—44- ja 55—64-vuotiailla ja
yrittdjilla sekd ylemman keskiasteen koulutuk-
sen saaneilla

Lainat ja lapset rajoittavat

Sekda 25—29- ettd 30—34-vuotiaiden osalta
selitys lienee muita ikdluokkia vahaisemmissa
mahdollisuuksissa kdyttdd rahaa ja vapaa-ai-
kaa alkoholin kulutukseen. Tdma johtunee osit-
tain mm. siitd, ettd asunnon hankintamenot
ovat suurimmillaan tdssi elamanvaiheessa. Ta-
han viittaa se, etta 26—35-vuotiailla sidstimis-
aste oli vuonna 1979 kolmanneksen korkeampi
kuin vanhemmilla ikdluokilla ja pankkisdasta-
misen osuus tuloista yli kolminkertainen van-
hempiin ikdluokkiin verrattuna. Lisaksi ensisi-
Jjainen sadstamisen syy oli asunto ja asuntovelat
yli puolella 26—35-vuotiaista, kun vanhemmil-
la ikdluokilla sama ensisijainen sadstimisen syy
oli vain 20—30 prosentilla (Kosonen & Suonie-
mi 1979). Myo6s pienten lasten aiheuttamat
kustannukset ja ajankdyton esteet vahentavit
naiden ikdluokkien kulutusmahdollisuuksia.
Esimerkiksi vuonna 1980 oli 25—29-vuotiaista
miehistd kaksi viidesosaa ja 30—34-vuotiaista
puolet sellaisen perheen isia, jossa oli alle 7-vuo-
tiaita lapsia (Vdesto- ja asuntolaskenta 1980,
osa VII).

Yrittajat kestitsevat — maanviljelijoilld tiukat
asenteet

Yrittdjien vuosiostojen suuri maara johtunee
ainakin osittain siitd, ettd yrittdjien ostamasta
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alkoholista huomattava osa on tarkoitettu asi-
akkaiden kestitykseen. Yrittdjien markkamaa-
raisista ostoista lahes 60 prosenttia oli tarkoitet-
tu lahjaksi tai vieraille tarjottavaksi, kun vas-
taava osuus oli miehilld alle 40 prosenttia.
Lisaksi on huomattava, ettd syksylla 1983, voi-
makkaan taloudellisen nousun aikana, yritta-
jien kaytettavissd olevat tulot saattoivat olla
suuremmat kuin haastattelussa ilmoitettiin.
Yrittajien tulojen vaihtelu suhdanteiden mu-
kaan saattaa johtaa siihen, ettd yrittdjilld ei ole
tarkkaa kuvaa kulloinkin kdytettavissa olevista
tuloistaan.

Maanviljelijoiden muihin tulonsaajiin ver-
rattuna tuntuvasti alhaisempi alkoholin vuosi-
ostojen taso johtuu ilmeisesti heidan tiukoista
alkoholiasenteistaan. Esim. kevaalla 1984 teh-
dyssa gallupkyselyssd 52 prosenttia maanvilje-
lij6ista halusi palauttaa keskioluen Alkoon, kun
vastaava osuus koko vdestossd oli 37 prosenttia.
Vastaavasti 44 prosenttia maanviljelijoistad ha-
lusi tiukentaa alkoholipoliittisia rajoituksia, ko-
ko videstosta vain 29 prosenttia oli talla kan-
nalla.

Lisdksi on ilmeista, etta hankalien matkojen
vuoksi etenkin syrjaseuduilla keskimaaraista
suurempi osa Alkon myymdiloista saatavista
juomista korvataan kotitekoisilla (sahti, kotivii-
ni, pontikka, kilju). Toisaalta on ilmeista, etta
maanviljelijoiden kaytettdavissd olevat tulot
ovat haastattelussa ilmoitettuja suuremmat.
Tahan on syynd se, ettd maanviljelijoilld on
mahdollisuus kdyttda verovapaasti omia tuot-
teita. Lisaksi maatalousyrittdjien verotuskohte-
lu on muutoinkin erilaista kuin esim. palkan-
saajien, ja metsanmyyntituloista saatava lisa-
ansio saattaa ajoittain olla varsin huomattava.

Usein ravintolassa — harvoin Alkossa

Ylempien toimihenkil6iden tulotasoon ver-
rattuna alhaiset alkoholiostot selittynevat silla,
ettd heidan kokonaiskulutuksestaan anniskelu-
kulutuksen osuus on ilmeisesti keskimaaraista
suurempi. Yli 8 000 mk kuussa ansaitsevien
perheiden jasenet kdyvit ravintolassa noin 50
prosenttia useammin kuin muihin tuloluokkiin
kuuluvat keskimiarin (Ravintola-alan talou-
dellinen tutkimuselin 1983). Alkossa asioivista
ylemmistd miestoimihenkil6ista 86 prosenttia
ja naistoimihenkil6istd 62 prosenttia kuului ta-
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hin tuloluokkaan.

Kuten edelld todettiin, suurituloisimpiin
(perheen tulot yli 12 000 mk/kk) kuuluvien
vuosiostojen tasoa el pystytty arvioimaan yksi-
selitteisesti. Kaytetysta tulokasitteestd riippuen
ylimpaan tuloluokkaan kuuluvien vuosiostot
ovat huomattavasti muita suuremmat tai keski-
maaraista pienemmat. Mikili ylimpédan tulo-
luokkaan kuuluvien vuosiostot ovat keskimaa-
raistd pienemmait, se selittynee suurelta osin
silla, etta tihan tuloluokkaan kuuluu kolme
neljasosaa edelld mainituista tuloihinsa nahden
vahan ostavista ylemmistd toimihenkil6ista,
mutta vain runsaat 10 prosenttia tuloihinsa
niahden paljon ostavista tyontekijoista ja viiden-
nes 55—64-vuotiaista. Kaikilla tahan tuloluok-
kaan kuuluvilla anniskelukulutuksen osuus on
ilmeisesti huomattavasti keskimairaista suu-
rempi, silla he kdyvit ravintoloissa 1,5 kertaa
niin usein kuin alempiin tuloluokkiin kuuluvat.

Myos eri siviilisdatyryhmien vuosiostojen ta-
soeroja ravintolakulutus ndyttaa selittivan ai-
nakin jossain maarin. Naimisissa olevien tanssi-
ja olutravintolakdyntien tiheys on alle puolet
avoliitossa olevien tai yksindisten aikuisten ra-
vintolakdaynneista (Ravintola-alan taloudelli-
nen tutkimuselin 1983: liite 6—7). Vastaavasti
naimisissa olevien vuosiostot Alkosta ovat suu-
remmat kuin muihin siviilisdatyihin kuuluvilla.

60-luvulla aloittaneet — mdrka sukupolvi

Niista ikdluokista, joilla nayttaa olevan tuloi-
hinsa nahden suuret vuosiostot, 45>—54-vuo-
tiailla tAma ero ei ole kovin suuri ja selittynee
suurelta osin silld, ettd asuntomenojen ja pien-
ten lasten hoidon merkitys kulutusta rajoittava-
na tekijana on tuntuvasti pienempi kuin nuo-
remmilla ikdluokilla. Témanikdisista miehista
enad vajaalla viidelld prosentilla on alle koului-
kaisia lapsia ja sddstamisen osuus tuloista pie-
nempi kuin millddn muulla ikdluokalla. Vas-
taavasti 55—64-vuotiaista miehista vain vajaal-
la prosentilla on alle kouluikdisia lapsia. Lisaksi
tassd ikaluokassa sddastamisen osuus tuloista on
yhtd alhainen kuin edellisessd ikdluokassa.
55—64-vuotiaiden tuloithin ndhden suuret vuo-
siostot johtuvat my6s tahdn ikdluokkaan kuulu-
vien eldkeldisten suhteellisen suurista vuosios-
toista. Puolet 55—64-vuotiaista miesasiakkais-
ta oli elakeldisia, kun vastaava osuus saman-



ikdisestd miesvidestostd on 40 prosenttia.

Sen sijjaan 35—44-vuotiailla lasten merkitys
alkoholiostoja rajoittavana tekijand on vield
ilmeinen. Vield neljannekselld 35—44-vuotiais-
ta miehistd on alle kouluikaisia lapsia. Lisdksi
sadstdmisen osuus tuloista on yhta suuri kuin
tuloihinsa ndhden viahan ostavilla nuoremmilla
ikaluokilla (25—34-vuotiaat). Taméan ikdluo-
kan vuosiostot ovat huomattavasti muita suu-
remmat, vaikka perheiden keskimadrainen tu-
lotaso on lihes sama kuin 30—34- ja 45—54-
vuotiailla.

Onkin ilmeista, ettd 35—44-vuotiaiden suur-
ten alkoholiostojen taustalla on myds muita
tekijoitd, joiden vuoksi heidan alkoholinkdytto-
tapansa ovat muotoutuneet muista jonkin ver-
ran poikkeaviksi. Yksi syy saattaa olla se, ettd
tdma ikdpolvi on tullut alkoholin kayttéikaan
1960-luvulla, jolloin alkoholin kulutus lisdantyi
ja jakeluverkosto laajeni nopeasti samalla, kun
yleinen alkoholipoliittinen mielipideilmasto va-
paamielistyi voimakkaasti (ks. Mdkeld 1976, 1).
Nama olosuhteet ovat saattaneet pysyvisti vai-
kuttaa 1960-luvulla alkoholin kdyton aloittanei-
den kulutustottumuksiin. Niin sanottu marka
sukupolvi ndyttaisi siis olevan suppeampi, kuin
Pekka Sulkunen on arvioinut (vrt. Simpura

1978 ja Sulkunen 1979).
Muutokset vahdisia kymmenessd vuodessa

Vuodesta 1974 miesten sekd asiointitiheys
ettd kertaostojen maara ovat laskeneet, joten
vuosiostojen madra on alentunut vajaat 5 pro-
senttia mutta arvo noussut 3 prosenttia. Naisil-
la sen sijaan asiointitiheys on kasvanut hieman
enemman kuin kertaostos vahentynyt, joten
sekd vuosiostojen maara etta arvo ovat nous-
seet. Tastd huolimatta miesten keskimaériiset
vuosiostot ovat edelleen yli 4,5-kertaiset naisiin
verrattuna (kuvio 4).

Syntymavuoden mukaan tarkastellen eri ika-
kohortteihin kuuluvien miesten vuosiostot ovat
muuttuneet varsin vahan. Kuitenkin kaikkien
vuoden 1947 jalkeen syntyneiden miesten alko-
holin vuosiostojen maara ja erityisesti arvo ovat
nousseet vuodesta 1974. Vastaavasti tatd ennen
syntyneiden miesten ostot ovat laskeneet, paitsi
vuosina 1919—28 syntyneiden kohdalla. Vuosi-
ostojen suhteelliset muutokset ovat naisilla huo-
mattavasti suuremmat kuin miehilla. Useim-

Kuvio 4. Vuosiostot Alkon myymaldistd syntyma-
vuoden mukaan vuosina 1974 ja 1983, cl absoluutti-
alkoholia/18 vuotta tayttinyt vaesto

syntyma-

vuosi miehet naiset

54—58'
49—53
39—48
29—38
19—28
—1918

kaikki

1200 900 600 300 0 150 300

01974 = 1983

'Vuonna 1974 vain vuosina 1954—56 syntyneet.

missa ikdkohorteissa naisten vuosiostot ovat
kasvaneet tuntuvasti. Vain vuosina 1939—48
syntyneiden ostokset ovat pysyneet likimain
ennallaan ja ennen vuotta 1919 syntyneiden
ostokset alentuneet lahes kolmanneksella (ku-
vio 4).

Miesten vuosiostojen reaaliarvon kehitys liit-
tynee ennen kaikkea eri sukupolvien taloudelli-
sen hyvinvoinnin kehitykseen. Kolme nuorinta
ikdkohorttia ovat elaménsa siind vaiheessa, jol-
loin sekd oma ettd perheen taloudellinen asema
yleensd ian my6ta kohenee. Vanhemmiten, 45
ikdvuoden jilkeen, ovat muutokset perheen so-
sioekonomisessa asemassa yleensa paljon va-
haisemmat.

Naisten kohdalla ei ole yhta selkeasti havait-
tavissa vastaavaa taloudellisen aseman kohene-
misen vaikutusta keskimadrdisten vuosiostojen
reaaliarvoon. Naisten lisadntyneiden alkoholi-
ostojen taustalla lienevdt sen sijaan ainakin
osittain yleiset alkoholipoliittiset asennemuu-
tokset. Edelld mainitun galluptutkimuksen mu-
kaan koko vdeston ja erityisesti naisten alkoho-
lipoliittiset asenteet ovat huomattavasti lienty-
neet (Salomaa 1984). Kuvion 4 luvuissa ndiden
asennemuutosten vaikutukset ovatkin helposti
havaittavissa.

Taloudellinen epdvarmuus painaa nuoria

Syntymavuoden mukaan tarkastellen vuosi-
ostot kohoavat vanhimmasta ikakohortista vuo-
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sina 1939—48 syntyneisiin saakka. Taman jal-
keen syntyneiden sukupolvien ostomédérat ovat
jaaneet edeltavaa sukupolvea pienemmiksi ja
pienemmiksi kuin samanikdisten vuonna 1974.
Tama viittaa nuorempien ikaluokkien raitistu-
miseen. Mahdollisten asennemuutosten lisaksi
tama heijastanee ennen kaikkea lisddntyneen
taloudellisen epavarmuuden vaikutusta alko-
holin kayttoon.

Nuorempien ikdluokkien onkin viimeaikai-
sissa tutkimuksissa havaittu raitistuneen edel-
taviin sukupolviin verrattuna (Ahlstrom 1983).
Tama asennemuutos on varmasti osaltaan vai-
kuttanut nuorimpien ikdluokkien ostoja alenta-
vasti. Kulutusmahdollisuuksien heikentyminen
on toinen nuorten alkoholin kdytt64 hillitseva ja
nuorten ikaluokkien ostohalukkuutta alentava
tekija. Tyottdmyys ja siithen liittyva taloudelli-
nen epavarmuus onkin yksi kulutusmahdolli-
suuksia alentava tekijd, jonka on erdissa Alkon
taloudellisen tutkimus- ja suunnitteluyksikon
tekemissa selvityksissd todettu alentavan alko-
holin kokonaiskulutusta.

Vuonna 1974 nuorten, 15—24-vuotiaiden,
tyottomyysaste oli 3,5, mutta vuonna 1983 pe-
rati 12. Koko ty6voiman osalta vastaavat luvut
olivat puolta pienemmait. Huomattavan suu-
reksi noussut nuorisotyottomyys lieneekin toi-
nen nuorimpien ikdluokkien vuosiostojen alene-
mista selittdva tekijd. Useissa muissa dskettdin
julkaistuissa tutkimuksissa onkin ty6ttémyyden
vaikutus alkoholin kdytt6a vahentdavana tekija-
na tullut selvasti esiin (Jyrkama 1980 ja 1983;
Siurala 1982).

Hyvatuloiset ja koulutetut kayttavat rahaa entistd
enemman

Nayttad silta, ettd vuodesta 1974 erityisesti
keskituloisten (noin 6 000—8 000 mk kuussa
ansaitseviin perheisiin kuuluvat) tulonsaajien
vuosiostojen reaaliarvo on laskenut noin neljan-
nekselld ja pienempituloisten noussut lievisti.
Ylimpdan tuloluokkaan kuuluvien Alkossa
kdyttama rahamidri on sen sijaan noussut
lahes 50 prosenttia vuoden 1983 hinnoista las-
kettuna.

Vahintddn ylemman keskiasteen koulutuk-
sen saaneiden miesten ostot Alkon myymaloista
ovat vuodesta 1974 kasvaneet ja muiden, var-
sinkin alemman keskiasteen koulutuksen saa-
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neiden miesten ostot vihentyneet. Alemman
keskiasteen koulutuksen saaneita lukuun otta-
matta kaikkien naisten vuosiostot ovat sen si-
jaan hieman lisiantyneet. Reaaliarvon kehitys
on jokseenkin samanlainen kuin alkoholimaa-
rainen kehitys.

Ammattiryhmittaiset erot vahentyneet

Miesten alkoholimaardisten ostojen vahene-
minen ndkyy tyontekijéiden (mukaan lukien
tyottomat) ostaman alkoholimaaran vihenemi-
send kolmeen neljannekseen aikaisemmasta ta-
sosta. Ylempien toimihenkiléiden vuosiostot
ovat vahentyneet ldhes 15 prosenttia. Kaikkien
muiden ammattiryhmien alkoholiostot ovat li-
saantyneet — eniten yrittdjien, eldkeldisten ja
muiden toimihenkiléiden (kuvio 5).

Yrittdjien vuosiostojen raju nousu johtunee
ennen kaikkea vertailuajankohtien erilaisesta
suhdannevaiheesta. Vastaavasti tydntekijoiden
alkoholiostojen huomattava vaheneminen liit-
tynee ennen kaikkea ty6ttomyyden huomatta-
van lisddantymisen aiheuttamaan taloudellisen
epavarmuuden kasvuun. Toimihenkiloiden
vuosiostoissa tapahtuneet muutokset saattavat
olla seurausta ndissd ammattiryhmissa tapah-
tuneista rakenteellisista muutoksista. Ylemmis-
sa toimihenkil6issa on nuorten osuus noussut ja
muihin toimihenkil6ihin on siirtynyt osa tyon-
tekijOista.

Kaiken kaikkiaan ndyttda silta, ettd miesten
keskuudessa eri ammattiryhmien valiset erot
ovat tasoittuneet. Keskimaaraistd enemman al-
koholia ostaneet ammattiryhmét ovat vahenta-
neet ostojaan ja keskimdardistd vihemman os-
taneet yrittdjid lukuun ottamatta ovat niitd
lisanneet. Naisten kohdalla tdrkein ilmié on
vuosiostojen kasvu lahes kaikissa ammattiryh-
missd, joskin samalla on tapahtunut lievia ta-
soittumista eri ammattiryhmien valisissa
eroissa.

Muutokset vahaisia lahivuosina

Edella esitetyn perusteella voidaan tehda
karkeita arvioita yhteiskunnan rakennemuutos-
ten vaikutuksista Alkon vahittaismyyntiin. On
kuitenkin muistettava, ettd tulo- ja hintakehi-
tykselldi on tarkea merkitys alkoholijuomien
kysyntda sddtelevind tekijoind. Tasta syysta



Kuvio 5. Vuosiostot Alkon myymailoistd ammatin ja tydtilanteen mukaan vuosina 1974 ja 1983, cl

absoluuttialkoholia/18 vuotta tayttinyt vaesto
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'Sisaltad tyottomit vuonna 1974. Niiden osuus oli ilmeisesti hyvin vahdinen, silldi marraskuussa 1974
virallinen tyottdmyysaste oli 1,4 %, kun se lokakuussa 1983 oli 4,9 %.

2Vuodesta 1974 ei tietoa.

arvioita tehtaessa on oletettu, ettd reaalihinnat
suhteessa reaalituloihin kehittyvat samaan ta-
paan kuin vuosina 1974—83 keskimaarin.

Voitaneen sanoa, ettd suuret muutokset Al-
kon myymaéléiden myynnissa eivit ole todenna-
koisia. Yhteiskunnan muutoksissa on ostoja
lisaavia ja vahentdvia tekijoitd, joiden vaiku-
tukset luultavasti suurelta osin kumoavat toi-
sensa.

Alkoholin vuosiostoja lisadvia tekijoita ovat
mm. kaupunkivdeston osuuden lievd nousu ja
maatalousvédeston  vaheneminen. Samaan
suuntaan vaikuttavat koulutustason kohoami-
nen seka reaalitulojen nousu erityisesti elakelai-
silld, joiden keskuudessa tyoGeldkkeelle siirty-
vien maara kasvaa.

Vuosiostoja alentavasti vaikuttaa puolestaan
elikeldisten osuuden nousu, silla vaikka heidian
vuosiostonsa edelleen nousisivat, ne jaanevat
keskiarvon alapuolelle. Samaan suuntaan vai-

kuttavat myds mahdollinen ty6ttomyyden li-
saantyminen sekd ty6voiman toimihenkil6val-
taistuminen.

On kuitenkin syytd huomata, ettd asukasta
kohden lasketut myyntiluvut saattavat nousta,
vaikka taysi-ikdista vaestda kohden lasketut
luvut hieman laskisivat. Tama johtuu taysi-
ikaisen vaeston osuuden noususta, joka tosin on
paljon hitaampaa kuin 1960-luvun lopulla ja
1970-luvulla (vrt. Salomaa 1985).
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English Summary

Jukka Salomaa: Ostot Alkon myymaloistd vdesto-
ryhmittdin vuosina 1974 ja 1983 (Purchases from Alko
Shops by Population Group in 1974 and 1983)

In 1983 men purchased an average of 8 litres of
absolute alcohol and spent some 2,100 marks for this
purpose. The figures for women were 2 litres and 450
marks. The volume of annual purchases varied
greatly by population group. The 35—44 age group
bought the most and those under 24 and over 64
bought the least. By occupational group the self-
employed bought most and farmers, students, pen-
sioners over 64 and the unemployed least. Those
with a higher education bought most, and those with
a lower secondary education least.

The most important factor in annual purchases by
population group is income level. A strong positive
correlation is observable between income and
purchases in population groups formed according to
different background variables. In addition to in-
come differences, factors linked with use of time, life
situation, availability of alcohol and attitudes to-
wards it, and consumption habits in the various
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population groups also explain differences in annual
purchases by population group.

In the younger age groups, pre-school children
and expenditure for the purchase of housing restrict
purchases of alcohol. A large proportion of the
purchases made by the self-employed are for enter-
taining customers. Purchases by farmers are re-
duced by strict attitudes and reduced access to Alko
shops. The difference in the accessibility of Alko
shops is probably an important reason why urban
males buy 65 per cent more alcohol than men living
in non-urban areas.

Consumption of alcohol in restaurants is probably
much higher among upper-level white-collar work-
ers and those in higher income brackets, and for this
reason they purchase less from Alko than many
other groups.

The changes that have taken place since 1974 are
minor. Young people seem to be drinking less, those
with higher incomes and better education spending
more money on purchases of alcohol and the differ-
ences between occupational groups declining.
Moreover, no major changes in purchases at Alko
shops are anticipated in the next few years.





